
2008中国机械工业年鉴

文化、办公用机械制造行业发展综述
一、行业构成
公文化办设备制造行业由电影机械、幻灯及投影设备、照相机及器材、复印和胶印设备、计算器及货币专用设备和其他文化、办公用机械设备六小类产品组成。

根据国家统计局资料，2008年全行业共有规模以上企业460个，与上年相比增加37个。
按企业性质分类：国有及国有控股企业26个，与上年相比增加1个；民营企业179个，与上年相比增加25个；港澳台控股企业115个，与上年相比增加5个；外商控股企业140个，与上年相比增加3个。三资企业255个，占全行业55.4%。     
   按专业性质分类：电影机械专业企业数15个，与上年相同；幻灯及投影设备专业28个，同比增加2个；照相机及器材专业142个，同比增加11个；复印和胶印设备专业105个，同比增加5个；计算器及货币专用设备99个，同比增加10个；其他文化、办公用机械71个，同比增加9个。    

    按企业规模分类：大型企业15个，与上年相同：中型企业109个，同比增加8个；小型企业336个，同比增加29个。
表1                       企业分类构成情况表
	代码
	企业类别
	合计
	电影
	电教
	照相
	复印
	计算器
	其他办公

	
	全国总计
	460
	15
	28
	142
	105
	99
	71

	110
	国有
	9
	4
	
	3
	2
	
	

	120
	集体
	5
	
	
	2
	1
	
	2

	130
	股份合作
	1
	
	
	1
	
	
	

	141
	国有联营
	1
	
	1
	
	
	
	

	143
	国有与集体联营
	1
	　
	　
	　
	　
	1
	　

	151
	国有独资公司
	1
	　
	　
	　
	　
	1
	　

	159
	其他有限责任公司
	47
	1
	3
	7
	12
	18
	6

	160
	股份有限公司
	8
	
	
	2
	1
	5
	

	171
	私营独资
	13
	
	
	3
	6
	1
	3

	173
	私营有限责任公司
	95
	5
	6
	15
	16
	29
	24

	174
	私营有限股份公司
	1
	
	
	
	
	
	1

	190
	其他内资
	3
	
	
	
	
	2
	1

	210
	与港澳台商合资经营
	33
	2
	2
	15
	5
	4
	5

	220
	与港澳台商合作经营
	3
	
	
	1
	1
	
	1

	230
	港澳台商独资
	87
	1
	4
	39
	17
	18
	8

	240
	港澳台投资股份有限公司
	7
	
	
	1
	
	6
	

	310
	中外合资经营
	32
	
	4
	14
	8
	1
	5

	320
	中外合作经营
	6
	
	
	1
	1
	4
	

	330
	外资企业
	106
	2
	7
	38
	32
	12
	15

	340
	外商投资股份有限公司
	1
	
	
	
	
	1
	


2008年全行业全部从业人员平均人数24.41万人，同比增长5.32%。
按企业性质分类：国有及国有控股企业平均人数0.7万人，同比增长1.02%；民营企业平均人数3.15万人，同比增长6.93%；港澳台控股企业平均人数7.64万人，同比增长0.34%；外商控股企业平均人数12.92万人，同比增长8.33%。三资企业平均人数占全行业84.2%。
按专业性质分类：电影机械专业平均人数0.74万人，同比增长11.77%；幻灯及投影设备专业平均人数0.38万人，同比增长-0.75%；照相机及器材专业平均人数10.49万人，同比增长11.77%；复印和胶印设备专业平均人数5.68万人，同比增长-0.17%；计算器及货币专用设备平均人数4.14万人，同比增长7.62%；其他文化、办公用机械平均人数2.98万人，同比增长12.51%。    

    按企业规模分类：大型企业平均人数8.44万人，占全行业34.58%;中型企业平均人数10.79万人，占全行业44.20%;小型企业平均人数5.18万人,占全行业21.22%。
文办行业发展较快，2008年与2003年相比，企业数由290个增加到460个，增加170个；其中国有控股企业由33个减少到26个，减少7个；集体控股企业由41个减少到14个，减少27个；私人控股企业由41个发展到165个，增加124个；港澳台商控股企业由82个发展到115个，增加33个；外商控股企业由93个发展到140个，增加47个。各类企业中，私营企业增加最多、发展最快。

1-11月统计，全行业资产总计661.64亿元，同比增长4.6%；负债总计345.59亿元，同比减少-3.32%；流动资产平均余额479.72亿元，同比增长5.2%；应收账款净额179.98亿元，同比增长16.66%；资产负债率52.23%，同比减少3.72个百分点。

表2                     不同企业性质资产情况表                                                   

                                                                金额单位：亿元

	指标名称
	全行业
	国有企业
	民营企业
	三资企业

	
	
	当年数
	占全

行业

（%）
	同比

±

（%）
	当年数
	占全

行业

(%)
	同比

±

（%）
	当年

数
	占全

行业

（%）
	同比±

（%）

	资产总计
	661.64
	36.62
	5.53
	4.60
	93.89
	14.19
	9.90
	531.13
	80.28
	-2.12

	负债总计
	345.59
	17.39
	5.03
	-3.32
	63.04
	18.24
	8.49
	265.16
	76.73
	-11.84

	资产负债率（%）
	52.23
	47.49
	
	
	67.14
	
	
	49.92
	
	

	流动资产平均余额
	479.72
	24.96
	5.20
	5.51
	62.84
	13.10
	15.38
	391.92
	81.70
	0.82

	固定资产净值平均余额
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	应收账款净额
	179.98
	6.74
	3.74
	16.66
	14.96
	8.31
	24.41
	158.28
	87.95
	-7.88

	应收账款占流动资产率%
	43.27
	27.00
	
	
	23.81
	
	
	40.39
	
	

	产成品
	43.27
	5.61
	12.97
	24.42
	7.66
	17.70
	2.26
	30.00
	69.33
	3.49


注：上表为1-11月统计数据

二．经济运行情况































































































































1．主要经济指标完成情况                             
主要经济指标完成表
表3                                                      单位：（亿元） 
	项目名称
	企业数（个）
	工业总产值
	新产品产值
	工业销售产值
	出口交货值

	
	
	金额
	±（%）
	金额
	±（%）
	金额
	±（%）
	金额
	±（%）

	文办行业
	460
	1533.95
	3.01
	164．68
	28.96
	1503.68
	2.76
	1203.72
	0.64

	按专业分类：
	
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　

	电影机械
	15
	8.45
	4.85
	1.23
	-8.81
	7.44
	-2.69
	3.95
	14.74

	幻灯及投影设备
	28
	24.12
	-3.90
	0.53
	73.05
	23.57
	-6.96
	15.83
	-13.83

	照相机及器材
	142
	631.06
	3.60
	101.55
	28.80
	624.37
	3.52
	563.74
	4.89

	复印和胶印设备
	105
	457.32
	-12.07
	31.69
	3.83
	442.96
	-12.34
	379.97
	-10.0

	计算器及货币专用设备
	99
	281.25
	31030
	26.99
	85.66
	274.09
	30.27
	129.13
	6.51

	其他文化、办公用机械
	71
	131.75
	17.10
	2.70
	25.87
	131.25
	17.79
	111.10
	18.95

	按规模分类：
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	大型企业
	15
	677.0
	-2.25
	0.00
	
	664.89
	-1.68
	641.68
	0.20

	中型企业
	109
	668.37
	-0.17
	157.18
	28.46
	655.12
	0.11
	497.43
	-0.32

	小型企业
	336
	188.59
	48.49
	7.50
	40.56
	183.66
	38.54
	64.61
	14.13

	按企业性质分类：
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	国有控股
	26
	23.28
	15.88
	14.32
	32.01
	22.38
	17.25
	5.54
	-14.04

	集体控股
	14
	4.52
	19.93
	0.58
	253.25
	4.49
	19.80
	1.81
	-7.81

	私人控股
	165
	134.36
	63.13
	25.32
	68.48
	129.70
	50.44
	24.32
	7.34

	港澳台商控股
	115
	387.35
	6.17
	4.65
	732.22
	379.70
	7.90
	321.67
	7.54

	外商控股
	140
	984.45
	-3.30
	119.81
	18.15
	967.28
	-3.48
	850.37
	-1.79


2．主要产品产量  

 表4                  主要产品产量表                单位：万台
	产品名称
	企业数
	产量
	去年同期产量
	同比±（%）

	1、全国照相机
	44
	8900
	8532
	4.31 

	分省市：
	　
	　
	　
	　          

	广东
	26
	4338.8
	3986.2
	8.84 

	江苏
	8
	2804.3
	3210.3
	-12.65 

	天津
	1
	1014.8
	710
	42.93 

	福建
	2
	360.3
	221.1
	62.98 

	湖北
	1
	160
	0
	　         

	浙江
	2
	147.4
	261.6
	-43.64 

	上海
	1
	45.4
	106.1
	-57.23 

	北京
	2
	27.1
	34.7
	-21.98 

	江西
	1
	1.9
	1.99
	-2.99 

	其中全国数码相机
	34
	8188.3
	7453.7
	9.86 

	分省市：
	　
	　
	　
	　         

	广东
	19
	3723.4
	3255.3
	14.38 

	江苏
	8
	2766
	2992.4
	-7.56 

	天津
	1
	1014.8
	710
	42.93 

	福建
	2
	350.3
	200.2
	74.96 

	湖北
	1
	160
	0
	　        

	浙江
	2
	147.4
	261.6
	-43.64 

	北京
	1
	26.3
	34.2
	-23.11 

	2、全国复印机
	21
	584.2
	421.2
	38.68 

	分省市：
	　
	　
	　
	　        

	江苏
	5
	363.6
	194.8
	86.68 

	广东
	8
	189.8
	195.9
	-3.11 

	上海
	1
	28.6
	28.4
	0.52 

	河北
	1
	1.2
	1.3
	-8.28 

	浙江
	2
	0.91
	0.76
	19.35 

	辽宁
	3
	0.107
	0.102
	5.22 

	天津
	1
	0.02
	0.022
	-3.59 

	3、全国电教设备
	17
	10.32
	11.64
	-11.32 

	分省市：
	　
	　
	　
	         　

	　广东省
	5
	5.89
	7.03
	-16.22 

	　浙江省
	4
	2.2
	2.3
	-4.31 

	　江苏省
	2
	1.78
	1.56
	13.99 

	　天津市
	4
	0.31
	0.63
	-51.15 

	　山东省
	1
	0.14
	0.12
	17.45 

	　江西省
	1
	0.0059
	0
	　         


3．行业进出口完成情况                        
表5                进出口完成情况表                     单位：亿美元   
	产品分类
	进出口额
	进口额
	出口额

	
	金额
	同比±（%）
	金额
	同比±（%）
	金额
	同比±（%）

	文办行业
	318.72
	5.06
	90.68
	6.12
	228.04
	4.64

	其中：
	
	
	
	
	
	

	照相机及器材
	0.64
	-0.97
	0.37
	-1.56
	0.27
	-0.16

	其中：数码相机
	1.93
	29.85
	0.23
	-13.71
	1.70
	39.46

	复印和胶印设备
	119.62
	-0.36
	31.55
	6.64
	88.08
	-2.64

	其中：多功能一体机
	91.46
	-3.06
	18.18
	8.85
	73.28
	-5.63

	其他文化、办公用机械
	164.59
	8.09
	52.60
	3.06
	112.00
	10.61

	幻灯及投影设备
	48.75
	29.35
	3.78
	49.27
	44.97
	27.91

	电影机械
	31.92
	10.43
	5.94
	41.29
	26.00
	5.19


4.主要产品进出口情况                             
  表6               主要产品进出口表                单位：亿美元
	产品名称
	代码
	数量单位
	进口   数量
	进口  金额
	出口    数量
	出口 金额

	非特种用途的其他类型数字照相机
	85258029
	万台
	818.4
	13.51 
	10195.2
	71.33 

	品目8443所列设备用其他零件及附件
	84439990
	万千克
	15654.2 
	48.77 
	39638.9 
	62.36 

	静电感光式多功能一体机
	84433110
	万台
	154.6 
	3.78 
	698 
	44.97 

	不需外接电源的电子计算器
	84701000
	万台
	3011.7
	0.78 
	37255.9
	8.48 

	其他照相机用物镜
	90021139
	千克/个
	446520
	2.00 
	1239211
	5.57 

	将原件通过中间体转印的静电感光复印设备
	84433912
	万台
	1.1 
	0.04
	54.9 
	4.56 

	自动柜员机
	84729010
	万台
	2.6
	3.34 
	4.3
	3.67 

	销售点终端出纳机
	84705010
	万台
	26.3
	0.82
	253.9
	3.41 

	碎纸机
	84729030
	万台
	2.1
	0.03
	1766.4
	3.28

	其他照相机、投影仪、放大机及缩片机用
	90021190
	万个
	109.1
	4.28 
	109.4
	3.08 

	其他未列名办公室用机器
	84729090
	万个
	7.2
	0.59
	5120.7
	2.48 

	非特种用途的单镜头反光型数字照相机
	85258022
	万台
	67.6
	4.68 
	77.1
	1.95 

	其他照像机未列名零件
	90069199
	千克
	3331592
	0.98
	14601299
	1.79 

	单反相机镜头
	90021131
	千克/个
	414737
	1.43 
	1031719
	1.22 

	订书机
	84729022
	万台
	77.8
	0.05
	15368
	1.00 


三、经济运行分析
1．产销增幅大幅下降 

表7            1—12月主要经济指标          单位：亿元，同比（%）
	指标
	月份
	1-2
	1-3
	1-4
	1-5
	1-6
	1-7
	1-8
	1-9
	1-10
	1-11
	1-12

	工业总产值
	金额
	232.3
	362.0
	494.6
	630.6
	740.1
	853.9
	980.3
	1123.1
	1276.3
	1402.5
	1534

	
	同比
	-3.70
	17.18
	9.72
	8.63
	5.91
	5.38
	5.41
	5.98
	6.32
	3.87
	3.01

	新产品产值
	金额
	25.1
	37.2
	50.0
	63.0
	75.6
	86.3
	100.5
	116.7
	134
	149.2
	164.7

	
	同比
	57.7
	45.55
	30.45
	26.77
	29.73
	28.67
	27.49
	27.34
	26.01
	25.17
	28.96

	工业销售产值
	金额
	228
	360.3
	492.3
	631.5
	743.2
	850.8
	971.1
	1113.3
	1250.6
	1382.9
	1503.7

	
	同比
	-2.63
	17.35
	10.19
	10.25
	7.39
	6.04
	5.40
	5.58
	5.05
	3.88
	2.76

	出口交货值
	金额
	185.2
	293
	400.4
	506
	593.3
	675.5
	776.0
	889.9
	999.8
	1107.8
	1203.7

	
	同比
	-9.08
	12.21
	7.23
	5.71
	4.21
	1.42
	2.32
	3.45
	3.28
	1.89
	0.54


自1－3月行业产销同比增长率达到17%以上，之后逐月下降，到12月底，工业总产值累计完成1534亿元，同比增长率降为3.01%；工业销售产值1504亿元，同比增长率降为2.76%；皆远低于2007年1-12月的14.9%和14.1%的同比增长水平。
　2．主要产品产量仍保持增长

表8          1—12月主要产品产量           单位：万台，同比（%）

	主要产品
	月份
	1-2
	1-3
	1-4
	1-5
	1-6
	1-7
	1-8
	1-9
	1-10
	1-11
	1-12

	照相机
	产量
	1199.2
	1883.
	2633.2
	3067.1
	3901
	4636.6
	5313.8
	6063.6
	7268.5
	8147.5
	8900

	
	同比
	43.24
	34.8
	29.60
	14.1
	19.3
	14.3
	12.4
	9.74
	12.71
	7.95
	4.31

	其中数码相机
	产量
	1016.3
	1643.5
	2340.6
	2816.1
	3625.5
	4295.9
	4921.7
	5567.9
	6732.6
	7534.8
	8188.3

	
	同比
	48.49
	40.1
	35.85
	23.7
	31.4
	25.4
	23.6
	18.79
	21.88
	15.46
	9.86

	复印机
	产量
	218.71
	147.25
	189.9
	243.84
	291.33
	338.74
	389.08
	441.36
	492.75
	543.06
	584.18

	
	同比
	7.82
	-4.59
	0.43
	10.12
	17.91
	30.87
	33.93
	36.57
	38.39
	40.34
	38.68

	幻灯及投影设备
	产量
	1.91
	2.37
	3.39
	4.42
	5.11
	6.05
	7.11
	8.13
	9.14
	9.87
	10.32

	
	同比
	-7.63
	-38.95
	-22.79
	-7.83
	-6.23
	-5.69
	-4.38
	-2.83
	-3.02
	-6.55
	-11.32


1-12月数码相机产量8188万台，同比增长率为9.86%，远低于2007年26.9%的增幅；复印机产量584.18万台，同比增长率为38.68%，远远高于2007年0.64%的增长率。

　
　3．进出口增幅大幅下降

表9      1—12月进出口完成情况表           单位：亿美元，同比（%）

	项 目
	月份
	1-2
	1-3
	1-4
	1-5
	1-6
	1-7
	1-8
	1-9
	1-10
	1-11
	1-12

	进出口合计
	金额
	43.86
	70.12
	98.03
	124.31
	153.52
	180.57
	208.20
	235.46
	268.62
	259.65
	318.72

	
	同比
	17.42
	16.22
	14.02
	14.37
	15.22
	14.65
	12.27
	8.91
	9.21
	6.55
	5.05

	进口
	金额
	12.57
	19.59
	27.5
	34.52
	43.44
	51.79
	59.86
	64.44
	76.53
	83.31
	90.68

	
	同比
	19.73
	14.76
	11.83
	11.72
	14.54
	15.42
	13.60
	4.06
	10.46
	7.92
	6.12

	出口
	金额
	31.29
	50.53
	70.53
	89.79
	110.07
	128.78
	148.35
	171.02
	192.08
	212.33
	228.04

	
	同比
	16.51
	16.80
	14.9
	15.42
	15.49
	14.36
	11.74
	10.87
	8.72
	6.03
	4.64

	顺差
	金额
	18.72
	30.94
	43.03
	55.27
	66.63
	76.99
	88.49
	106.58
	115.55
	129.02
	137.36

	
	同比
	14.43
	18.14
	17.02
	17.85
	16.12
	13.66
	10.52
	15.42
	7.6
	4.84
	3.7


1-12月进出口总额318.7亿美元，同比增长率5.1％；进口额90.7亿美元，同比增长6.1%；出口额228亿美元，同比增长率4.6%，都远远低于2007年1-12月59.8 %、96.6%、和48.8%的同比增长水平。

　　4．经济效益下滑
　　全行业利润总额1-5月利润总额19.69亿元，同比增长率为6％；1-8月利润总额31.59亿元，同比增长率降为-1.4％； 1-11月利润总额49.9亿元, 同比增长率进一步降到-7％，而2007年1-11月全行业利润总额同比增长率为24%。

　　5．三资企业经营状况明显不好

　　行业产销总体下降，但不同所有制企业表现差别很大。1-12月份工业销售产值中，国有企业同比增长率15.88%，民营企业为61.24%，三资企业为-0.8％（其中港奥台商控股企业为6.17%，外商控股企业为 -3.3 %;而2007年1-12月,港奥台商控股企业为35.41%，外商控股企业为 6.96%）。三资企业经营状况明显不好
6．影响行业发展问题分析
　　（1）．出口形势不好是产销增幅下降的主要原因。

　　文办行业是一个以出口为主的外向型行业，行业出口交货值超过80%，出口形势好坏对行业经济运行影响很大。1-12月出口交货值同比增长仅为0.64%，出口额同比增长4.64%，远远低于07年1-12月同期增长12.7%和48.8%的水平。特别是数码照相机出口额，同比增长为-5.63%,增幅同比下降29.2个百分点，为多年未见。虽然国内市场继绩保持平稳增长的发展态势，2008年，数码相机销量同比增长16.6%，销售额同比增长10%；复印设备销量同比增长15%，销售额同比增长11%。由于国内市场占全行业总的份额较小，国内市场的增长还难以解决国外市场大幅下降对行业的影响。

   （2）．主要产品市场激烈竞争，价格不断下降。

　　随着技术的不断进步和市场激烈竞争的需要，行业的产品更新换代很快，全行业新产品产值率一直保持稳定、较高的增速，全年在29%左右。新产品不断推出，老产品价格随之下降，逐渐退市。随着市场进入成熟期，市场需求趋于稳定，市场竞争更主要的表现为产品价格的竞争。行业主要产品产量增幅，高于产销增幅，反映出产品平均单价在不断下降。此外产品结构的变化也直接影响平均价格的下降，如复印设备中，复印型的多功能一体机，单价较高，结构复杂，但在总产量中，所占比重越来越小，也是产量增幅大，产值增幅小的另一因素。

（3）．综合因素造成行业效益下降

  除出口减少，销售价格下降因素外，今年以来，三资企业由于原材料、劳动和政策性成本的增加，所得税率调整，管理费用提高，使产品成本大幅提升，利润空间减少，致使全行业效益下降
（4）.大型企业发展趋缓 
文办行业大中型企业生产集中度较高，销售收入前20名企业合计，占全行业的70%，出口交货值占全行业75%，利润总额占全行业80％。

大型企业都是三资企业，大型企业发展速度，2004年～2006年增长率保持在24%左右，2007年为5.2%， 2008年只有3.26%，发展趋缓。随着市场需求的变化，多数大型企业正在调整内部结构，调整产品方向，生产增速放缓。
四、行业发展与技术进步

（一）.数码照相设备
１.数码相机
2008年全球数码相机整体出货量突破1亿台，达到约1.2亿台，同比增长19.3%。其中可交换镜头的数码单反相机约970万台，同比增长29.7%；消费类数码相机约1.1亿台，同比增长18.5%，销量均有明显涨幅。数码单反镜头的全球出货量约1566万只，同比增长25.1%，镜头销量的大幅提高也是由于数码单反机身销量的持续走高所拉动的。

2008年中国数码相机市场全年销售达923.4万台，同比增长8.0%；销售额达到183.1亿元，同比增长2.2%。其中数码单反相机销量75.2万台，同比增长52.2%；销售额为45.9亿元，同比增长29.3%。

据中国电子商会消费电子产品调查办公室最新发布的《2009年中国数码相机市场需求调查研究咨询报告》显示，目前中国一、二级市场的家庭数码相机拥有率分别为65%和51%，结合消费者对数码相机是“非必需品”的产品认知，数码相机产品在中国一、二级市场接近饱和。从预期购买数码相机的群众构成上着，超过65%的消费者是“更新购买”，反映出市场已从“争取新购机用户”发展到“更新购买”阶段，而三、四级市场有待积极开发。数码相机大众化趋势，是市场不断繁荣的原因所在。

2008年中国数码相机消费市场规模发展速度减缓的主要原因，专家认为：1.由于“雪灾”、“汶川地震”等自然灾害的发生，降低了受灾地区消费者消费需求；2.是奥运会并没有如预期大幅拉动数码相机产品的消费；3.是产品缺少革命性技术卖点，无法有力支撑消费者更新购卖。

从整体市场结构看，目前在中国的大中城市中，数码相机的个人占有率已超过70%，卡片机与单反数码相机的比例为87.7%和12.3%，单反相机较2007年提升一倍有余。

在产品功能方面，“画质”和“相机操作的便捷度”是2008年消费者购机主要的关注点，而对“防抖”和“大变焦”功能的关注度略有下降，特别是防抖功能正逐步发展成消费相机的基础功能。“大变焦”与“广角”相配合是2008年的趋势，兼备20倍光学变焦与28 mm广角，完全满足消费者室内和郊游的拍摄需要。高清视频拍摄功能是2008年另一个热点，在今年上市的新品中有八大品牌近30个品种实现了高清拍摄。数码相机向DC、DV融合发展。

在产品销售价格方面继续呈现两极分化态势，普通单片机价格向“1500~2000元”和“2500~3000元”两个价格段集中。入门级单反相机进一步下调价格，入门级主流产品已跌破4000元大关，专业全画幅单反也逼近万元，使数码单反相进入普及期。

从市场竞争格局看，市面数码品牌众多，目前国内外大大小小的数码相机厂商30多家，市场竞争激烈。中国市场日系品牌仍占主导，整体品牌关注度排名依次是：佳能35.3%、索尼22.0%、尼康14.4%排名前三名，三巨头受到的关注超过了整体市场的70%；4~8名为富士5.9%、三星5.4%、松下5.2%、、奥林巴斯3.6%、柯达3.4%；9~12名为理光1.5%、卡西欧1.2%、爱国者1.0%、宾得0.8%。

2008年整个数码相机市场的主旋律仍是新技术的进步，大变焦、超广角、大屏幕、高像素、超轻薄、全高清拍摄、智能化发展等催生了一系列新产品。

（1）千万像素普及

高像素一直是专业摄影师和摄影发烧友追求的目标。2008年各厂家发布的消费类数码相机中，使用千万像素以上级别传感器的相机占绝大多数，意味着千万像素时代已经来临。三星NV100、尼康S710、佳能IXUS980、佳能G10等数码相机的像素都上升到1470万。

单反数码相机中，索尼推出2460万像素的全画幅数码单反相机α-900；佳能推出1510万有效像素的APS画幅数码单反相机EOS 50D；佳能已研究出5000万像素的全画幅CMOS影像传感器。          

中画幅数码后背的像素攀比中不断提高。哈苏公司刚刚发布拥有5000万像素的H3DII-50不久，利图就推出5600万像素的AFi10，飞思则发布了6000万像素的P65+。而RED则推出一款，使用617画幅影像传感器的数码相机，像素达到惊人的2亿6000万。

（2）高清视频拍摄全面发展

2008年绝对可以称为“高清”蓬勃发展的一年，随着高清电视的逐步普及，具备高清摄像的数码相机层出不穷，尼康D90单反相机是具有1280×720分辨率视频拍摄的中端单反相机；佳能全画幅单反EOS 5D Mark II，不仅可以拍摄视频短片，还具有全高清逐行扫描效果。高端消费类相机，如松下LX3也具备1280×720分辩率的视频拍摄功能；长焦型数码相机，如富士S2000HD、松下FZ28、柯达Z1015IS等及卡片式数码相机，如三星NV106HD、索尼T500和卡西欧Z300等也都能拍摄1280×720分辩率的视频短片。“高清”的热售，是市场选择的必然结果。

（3）全画幅单反向普及化迈近

2008年可谓是全画幅单板丰收的一年，随着9月份索尼首款全画幅单反α900的发布，形成了佳能、尼康和索尼三足鼎立之势，而拥有当前最高2460万像素的α900上市价仅1.8万元左右，创下全画幅单反上市价的新低。一年推出尼康D700、佳能EOS 5D MarkII、索尼α900和年底新发布的尼康全画幅旗舰D3X等4部产品，随着历史上最廉价的全画幅单反佳能EOS5D已逼近万元的价格。反映出全画幅单反普及化的时代，越来越近了。

（4）旁轴数码相机增多

2008年推出3款新旁轴数码相机：徕卡M8的改进版M8.2、适马DPI的兄弟机种DP2和松下可换镜头旁轴数码相机G1。松下G1采用了奥林巴斯和松下联合发布的微型（Micro）4/3系统，时尚造型，4/3系统的Live MOS影像传感器，小巧的体积和低廉的价格等，预示着可换镜头旁轴数码相机向平民化时代发展。

（5）新镜头大量涌现

随着数码单反相机的全面发展，推动了镜头市场的繁荣，新材料、新技术的不断运用，使镜头技术水平有了很大的提高，如纳米结晶镀膜、T*涂层技术；各种光学防抖系统、防尘、防水滴、超声波马达的应用；变焦机构中非线性移动系统的利用；双面非球面镜片、超低色散镜片及昂贵的高折射率玻璃的采用等。

2008年是镜头大丰收的一年，尼康、佳能、索尼、宾得、奥林巴斯、松下、适马、腾龙、图丽、徕卡、确善能、肯高、玛米亚等厂家推出近60款镜头上市。最具特色的有：

腾龙推出目前世界上变焦比最大的AF18~270mm 15倍变焦镜头；徕卡推出当今最大光圈50mm F0.95镜头；适马推出最重15.7kg的APO200~500mm变焦巨无霸镜头；奥林巴斯推出低价位超广角9~18mm变焦镜头；佳能推出新款EF80mm长焦镜头，进一步巩固了佳能在长焦镜头的领先优势。

（6）智能技术不断发展

自从2006年富士首推面部优先技术的数码相机以来，智能技术有了很大发展。面部识别技术从最初简单的识别发展到面部识别AE/AF，并可同时控制曝光、白平衡、闪光补偿等，脸部识别最多可识别16张脸。笑脸模式在微笑瞬间自动开启快门；眨眼检测，可防止闭眼。奥林巴斯独创的“阴影识别”更能自动修正阴影，接近人眼看到的实际效果。松下的iA智能模式，能自动判断人像、风景、运动、微距等5种场景，自动拍摄，实现了相机的傻瓜化。

（7）光学变焦比越来越大

消费类数码相机，从几年前的36~432mm12倍光学变焦镜头，到如今卡西欧推出的26~520mm和佳能推出的28~560mm20倍光学变焦镜头，无论是广角还是长焦都有很大的扩展，富士、松下、佳能、尼康等均拥有28mm以下广角及18倍以上光学变焦相机。便携机的长焦也由7倍发展到10倍甚至12倍光学变焦。单反相机方面，腾龙在2007年推出18~250mm13.9倍变焦镜头，2008年又推出18~270mm15倍变焦距，一举刷新大变焦比镜头的新纪录。尼康、佳能都推出18~200mm大变焦镜头，松下也推出14~150mm超广角变焦镜头。

（8）感光度范围不断扩大

随着超强的噪点控制能力的提高，数码相机的感光度范围也得到不断扩大。尼康D3X、佳能EOS 5D markⅡ等产品感光度为ISO100~6400，可以扩展到最低ISO50，最高ISO12800或ISO25600，是目前感光度范围最宽泛的数码单反相机。而便携式数码相机的最高感光度也达到ISO10000以上。

（9）大尺寸、高像素液晶显示屏广泛应用

大尺寸、高像素液显示屏的进步，也是数码相机发展的又一趋势，也为触摸屏的发展，提供了理想空间。

2008年是液晶屏全面升级的一年，主流配置已发展到46万、92万像素，3.0英寸和3.5英寸液晶屏。数码单反相机不仅全画幅的尼康D3X、索尼α900、佳能EOS 5D markⅡ等使用了3.0英寸92万像素的液晶屏，在中端单反相机尼康D90、D700、佳能EOS50D等也普级了92万像素液晶屏。一些高端消费级数码相机也开始使用3.0英寸、甚至3.5英寸液晶屏，如松下LX3、佳能G10、三星NV100HD、尼康S710等都使用了46万像素、3.0英寸液晶屏，索尼卡片机T700、尼康S60等都使用了92万像素、3.5英寸的触摸屏。

（10）影像传感器多样化发展，技术有新的突破

随着徕卡S2系统“超135画幅”的出现，和中画幅数码后背的发展，数码相机的画幅尺寸因影像传感器尺寸的不同而有了更大随意性，向多样化发展。

徕卡S2是一款3700万像素、自动对焦的专业顶级数码单反相机，其CCD尺寸为30×45mm，比135全画幅（36×24mm）大56%，稍小于645中画幅后背常用的36×48mm，这是一种全新的画幅尺寸，被称为“超135画幅”。

中画幅数码后背的尺寸更是多样，如玛米亚的48×36mm（2170万像素）、哈苏的49×36.7mm（2200万像素）、利图的56×36mm超级“宽幅”（5600万像素）、飞思的P+系列的49.1×36.8mm（3900万像素）、44.2×33.1mm（3200万像素）、48.9×36.7mm（2200万像素）等。

影像传感器技术也有新的突破。富士推出SuperCCD EXR传感器，与以前的SR/HR相比，有全新的色彩滤镜排列方式、像素合并方式和改进的电荷累积控制方式。感光度达到了原先的两倍，噪点降低，提高了成像的灵敏度和动态范围。

柯达推出了第4代CCD传感器，在分辨率和性能上都有很大提高，响应时间和对色彩还原的真实度也有较大的改进。新的中画幅传感器KAF-37500用到莱卡S2（3750万像素）、KAF-50100用到哈苏H3DⅡ（5000万像素）、KAF-31600用到仙娜HY6-65（3160万像素）。

2.数码相框

数码相框将是家庭除了电视机、电脑之后的第三块屏幕。为了迎合消费者个性化需求，数码相框生产企业不断为这一产品融入更多功能，使其逐渐成为市场热点。赛迪顾问统计数据显示，2008年，数码相框的市场销售量达到45万台，2005～2008年销量复合增长率达到了126.8%。2008年，数码相框市场以3.5英寸、5.6英寸、7英寸、8英寸、10.4英寸产品为主流，其中7~9英寸的产品占据数码相框市场60%以上份额。屏幕分辨率分为二档：480×234分辨率为低档、800×480分辨率及以上为高档。随着LED显示屏成本的下降，加上各厂商加强对大尺寸产品的推广，9英寸及以上的数码相框也开始崭露头角，而小尺寸产品受个性化需求的影响也有很大的发展空间。市场潜力巨大，目前国内数码相机的保有量超过3200万台，每年将产生数以亿计的数码照片，数码相册将是照片最好的存储工具，既能存储照片，又能展示照片，更具有许多附加功能，许多数码相框都支持MP3、MOV、MPEG1、MPEG2、MPEG4等多种格式文件，不仅可以播放音乐，也可播放视频，更有甚者还可以阅读电子书，还有万年历、时钟、闹钟等功能。未来的数码相框会成为“桌面整合方案”，通过与因特网、手机的无线联通，将融合更多功能。

目前国内数码相框销售主要分三部分：首先是礼品订单，有近60%的产品通过礼品采购售出，30%的产品通过零售市场，10%的产品作为经营场所的店面装饰售出，如美容院、药店、商场、酒吧、饭店等，用来播放宣传图片。

国内数码相框主要产品品牌50多个，如飞利浦、三星、惠普、优派、现代以及爱国者、方正、长城、恒动、优可视、纽曼、明基、金捷、天敏等。屏幕分辨率分为二档：480×234分辨率为低档、800×480分辨率及以上为高档。主流产品可视面积在7-10英寸，已有15英寸产品并有向大面积发展的趋势。

国内数码相框生产企业超过50家，主控芯片生产工厂近60家。产品主要由液晶面板、芯片（解决方案）和内存三部分组成，其中面板和芯片的采购成本占总成本的60~70%。产品在外壳设计上，从原来的单一逐渐向多样化的个性需求发展，如专门针对旅游市场开发的手持式、大存储量、带内置电池、有游戏功能的数码相框，针对婚庆市场开发大尺寸、高清晰度、显示效果好的可壁挂式数码相框等。生产能力不断提高，流水线生产由千台提升到万台以上。

随着网络相册的硬件化，产生了智能相框。它是网络相册与数码相框相结合的产物，将网络相册上的功能转移到数码相框上，让各家的数码相框结合成一个整体，实现数码相框互动，具有无线联网、友好共享、支持网络相册等功能。智能相框的最大特色是以无线联网技术为切入点，大力拓展数码相框的互联网应用，实现以图片共享为主的互动并流；通过无线技术、友好管理体系、内容信息网络平台，智能相框将成为家庭里的广告屏。

 (二).　复印设备
中国是办公设备和办公耗材的生产大国，全球60%以上的复印设备和40%的影像打印设备在中国制造；全球80%以上的色带、50%以上的兼容墨盒、30%以上的再生硒鼓、11%的激光鼓粉组件在中国制造。

目前国内复印机年销量约50万台，市场保有量已达300万台；激光打印机年销售量约180万台，市场保有量约680万台；激光多功能复印机年销售量80万台，市场保有量约250万台；市场格局从黑色向彩色、喷墨向激光转换。复印机销售市场格局未变，排名依次为：东芝、理光、柯尼卡美能达和夏普，其中A3幅面复印机东芝依然销量第一，彩色高速复印机施乐依然雄踞榜首。国内市场复印机有8大品牌，每个品牌侧重不同。东芝、柯尼卡美能达、夏普集中在低速机系列；理光、佳能、松下集中在中速机系列；施乐集中在彩色和高速机部分；京瓷和震旦集中在租赁和直销。根据产品定位、品牌特点，各自都有自己的忠实用户，占据一定的市场份额。随着全球经济的变化，复印机市场竞争更加激烈，扁平化，价格战，捆绑销售或更多的销售手段将不断涌现，复印机设备及耗材微利时代已经到来。

国内办公耗材方面销售总额大概在300个亿左右，其中50%为外国公司所垄断。

1.多功能一体机成为当今办公设备市场的主流

将复印、打印、传真、扫描等必不可少的办公活动，整合成多功能一体机，同时再通过网络技术，实现办公室内部设备共享，既节省空间、又经济高效。

当今多功能 一体机市场，基于复印技术的数码复合机占主导地位，但基于打印技术的多功能一体机正处在上升趋势。目前用户对数码复合机的要求，已经不能满足于高画质和多功能这些普通的技术特性，对产品节能、环保、增值、服务和耗材寿命，提出了更高的要求。而办公效率、购买成本、使用成本是如今用户衡量办公产品的三个主要因素。因些企业对产品的开发，也本着节能、环保的原则，不断推出新品。

人性化设计不断发展，为减小体积，采用无翼设计，具有良好的可扩展性；全新的人性化中文界面，各种功能按键的设置和分布更适合中国用户的使用习惯和需求，可改变角度的操作面板，方使用户从不同的视觉角度清晰读取操作面板上的信息，蓝色的LED状态指示灯，即使是色盲者也能轻易辨别；采用360度封闭式设计，对影响美感的电线全部被隐藏在机器低部，机外四周光洁、紧凑。模块化设计，机身上的功能单无可以随意组装拆卸，用户可选择适自己使用的功能搭配。超短进纸结构设计，确保输纸更加稳定，降低卡纸几率，提高工作效率。节能设计处处可见，自动电源关闭模式；减少待机功耗，休眠时功耗小于3.5w，最小仅1.2w；采用节省墨粉模式，节约耗材；采用气垫式硒鼓设计，延长硒鼓寿命。产品支持多种类型原稿：单页、书本、实物、OHP投影、厚纸、半透明纸、信封、标签等，应用范围越来越广。

复合机的复印功能大大扩展：倍率缩放复印、图像合并复印、网络复印、立体复印、拼版复印、镜像复印、底片复印、海报复印、ID卡复印、身份证复印等，还有很多新颖有趣的复印功能，如彩色无边距复印、旧照片翻新复印等。身份证复印功能，是把身份证正反两面复印到内存中，然后打印输出到复印纸的一面上，学生证保险卡等证、卡都适合此功能。

为保证复印信息的安全，也增加许多安全措施：

（1）安全水印功能：在打印、复印的文件中，嵌入限制复制代码，使带有代码的文件无法再复印、扫描或传真。

（2）安全打印功能：先将机密文件暂时发送并储存在复合机内，只有在设备操作面板上输入密码后，才能输出文件，有效保护了文件的私密性。

（3）硬盘数码覆盖功能：当完成复印作业后，通过无规律代码对原有数据进行永久覆盖或删除，防止泄密。

（4）配备IC卡身份验证功能：通过权限设置，自动验证身份，避免信息外露。
自激光打印机、数码复合机、多功能一体机大量普及后，由此催生的对墨粉的巨大需求，使中国的墨粉产业在发展中不断壮大，单组分磁性或非磁性墨粉成为主流产品。国产墨粉在密度、底灰、耗粉量、定影牢固度、产品的兼容性等主要考核指标上都有了大幅提高。

2.“绿色办公”已成为办公设备市场的承诺

为保护环境，国家正在推行“绿色之星”、“中国环境标志”、“中国节能产品认证”等环境保护专用标识的认证工作。一些数码办公设备制造商获得相关环保认证，如柯尼卡美解达彩色多功能复合机，曾获“绿色之星”殊荣等。理光（中国）投资有限公司有多款产品获得“中国环境标志认证”，由于节能方面的卓越性能，同时获得了中国认证中心（CAC）的“中国节能产品认证证书”。惠普公司正式加入世界自然基金会“气候拯求者计划”，作出减少有害气体排放量、降低能耗的承诺。“绿色制造”从能源消耗、污染源、空气污染等入手，贯彻整个产品生命循环周期中，包括产品的开发、制造、流通、销售、服务、废弃到再制造，全面实施环境保护政策。

为减少环境污染，推行产品的回收和再制造，2008年1月，富士施乐爱科制造（苏州）有限公司正式开业，整合资源循环系统正式投入运行，是对回收来的复印机、打印机和硒鼓进行折解，将其分解成铁、铝、铜、透镜、玻璃等64个类别，并通过再生处理将其转化为原材料，作为再生资源进行利用。

3.渠道融合 IT商与OA商联手

传统上，设备被分为OA设备与IT设备，用户被分为OA用户和IT用户，相互独立，互不相干。购买办公用的复印机、传真机、碎纸机等都由办公室或后勤部门找专业办公用品销售公司，而购买单位PC、打印机、服务器等IT设备，通常由IT部门负责去电子销售公司，由于对口采购部门不同，客户的需求不同，OA渠道与IT渠道各自为政。

随着OA和IT技术的融合，数字产品替代摸拟产品，一大批多功能产品出现，如多功能一体机等，成为渠道融合的基础。两类渠道的融合，在优化IT渠道弊端的基础上，引入OA渠道的经验和方法，让OA渠道提供已经很成熟的“优化利润”的解决方案给IT渠道；把IT渠道的“流通经验”融入OA渠道，并把规模做大，形成一种全新的渠道融合模式。全球著名商用打印机厂商日冲商业（北京）有限公司（OKI）和国内目前规模最大的OA渠道商北京老诚泰和数码办公设备股份有限公司已进行了合作，采取渠道融合的战略开拓市场。

（三）办公设备耗材

办公设备耗材受整机多样化产品的影响，市场上各种鼓、配件、碳粉等品牌林立，厂商之间、渠道之间竞争激烈。2008年耗材市场主要表现为：零配件价格频频跳水；碳粉价格一路走低、碳粉生产阵营裂变加快、进口粉与国产粉质量差距缩小；京瓷耗材一枝独秀局面被打破；品牌鼓市场受挫；设备与耗材，OA与IT渠道加速融合。

复印机鼓市场变化较大。杂牌鼓通过价格战向品牌鼓进军；开顿复印鼓撤出中国市场，从新实行总代理模式；图讯公司将复印机耗材分离出来，单独成立“北京易合畅达公司”，专门经营耗材；复印机耗材重要经销商——光电安，通盘整编企业，加强耗材市场竞争；AEG通过3大代理模式，加速耗材销售。

配件市场大打价格战。国产配件基本涵盖复印机所有系列；价格战越演越烈；出口市场萎缩，带来库存增加；产品系列开始向高速、彩色、大幅面迈进。

墨粉市场竞争激烈。墨粉的主要成份是树脂、碳黑、氧化铁、润滑剂等，其中氧化铁是载体，而润滑剂的主要作用是减少碳粉对感光鼓的摩擦，延长使用寿命。

国内墨粉的优势：价格较优惠；劳动成本低；市场需求大；个别品种质量接近进口墨粉的质量。国外墨粉最显著的是质量稳定，服务到位，更加注重品牌的打造，价格偏高。

2008年国内碳粉市场发展的主要特点有：国产碳粉突破技术瓶颈，开始进军上游产品；进口碳粉开始逐步退守局部机型和市场，但优势还在；品牌碳粉对渠道吸引力有所下降；中性包装受广大耗材业者拥戴；彩色墨粉发展较快，国内主要企业有佳腾、科密、佛来斯通等。

耗材市场展望：从2005年以来，彩色化、数码化、高速化已成为耗材行业的主旋律，而市场更需要使用成本低、产品质量稳定的兼容耗材，未来的耗材行业朝阳项目主要有：高速复印机（80张）耗材；A3幅面多功能复印机耗材；彩色复印机（A4和A3幅面）耗材；工程复印机和打印机耗材；复印机鼓芯片和粉芯片等。

(四)．电影机械

我国数字电影发展取得可喜的成果，目前投入城市影院运营的2K数字电影放映设备已达650台，仅次于美国，位居世界第二；为广大农村服务的0.8K流动数字电影放映设备已超过2万套，主要城市如北京已做到农村全覆盖；为中、小城市服务的1.3K中档数字电影放映设备，已在全面规划布局，已有62台设备在试点运行之中。数字影厅票房开始成为国内影片票房的重要组成部分，其票房价值由2003年占总数不足3%，发展到如今占总数16%。利用数字方式拍摄的数字影片数量持续增多，2007年占全年电影总量49%，2008年达到60%以上。数字特技、数字中间片技术也得到全面运用。

民族电影工业逐渐成长，在影院设计及装修施工、影院放映机、数字立体声还音、红光还音、功放音箱、放映镜头、氙灯光源、银幕、座椅、装饰材料、流动放映服务器等设备、设施，基本由国产品牌占据主角，已发展一批自主创新产品，并开始逐步打入国际市场参与竞争。

为规范数字电影设备市场、国家广电总局发布了《关于开展数字电影系统设备技术检测与质量认定工作的通知》，只有获得认证证书的产品方可进入市场。2008年已有清华同方股份、中科智网、世纪东方、时代今典、海威汇达、广州飞达、湖山音响、南京音霸、宁波音王、上海文广等20余家数字电影流动放映设备生产厂商的产品通过了质量认证，其中：数字电影流动放映播放器8家、投影机5家、播放一体机1家、扬声器4家、声频功率放大器2家。这标志着我国数字电影设备的质量管理和市场准入工作开始起步并纳入了规范管理的轨道。

随着数字电影技术的日益成熟和数字影院规模的不断扩大，我国数字立体（3D）电影开始起步。3D立体电影的放映，是采用目前的2K数字影院的现有数字放映机和服务器，加上放映立体电影的辅助设备，如控制器、立体眼镜、高增益银幕或金屈银幕，就可放映3D立体数字电影。数字3D电影是数字影院发展的一种新形式。

激光光源放映数字电影获得成功。激光光源具有色域范围广，比氙灯放映的色彩表现能力高出2倍；寿命长（一万小时左右），比氙灯高20倍；节能环保，耗能比氙灯降低一半，无重金属污染、无臭氧污染等绿色环保；质量稳定，无需经常更换、调整光源，运营维护简单。自主研发的激光光源由北京中视中科光电技术有限公司提供。激光放映获得成功，标志着电影放映光源一次重大进步，将会推动我国数字电影放映设备国产化的发展。
(五）文献影像设备
    文献影像设备经历了以模拟技术为主的初创期、发展期，随着数字影像技术引入文献影像信息管理的渐趋成熟，使行业进入了两种技术融合，并以文献数字影像技术为主的快速发展。制造业队伍重组已基本明朗，现已形成了一个跨行业、跨所有制、有相当规模的生产经营队伍（已有上百家公司和企业）。制造业内部的业务细分即业务范围已基本清晰，它包括文献保管设备、文献缩微设备和文献数字影像设备制造；文献影像信息管理软件开发；文献影像设备代理、设备集成和文献信息管理解决方案提供；文献缩微、数字扫描加工、文献信息仓储管理等外包服务；数字与缩微文献出版营销。在这一发展态势下，于2008年12月16日，文办协会下属的“缩微设备与器材分会”正式更名为“文献影像设备分会”。行业组织的更名重组得到了业内人士的普遍欢迎，将对行业新发展有所助益。

文献影像设备制造业发展的最大推力还应该是市场的需求和行业结构更趋合理的调整，可以归纳以下四个方面：

第一，文献影像信息管理现代化是《国家经济和社会发展十一个五年规划纲要》和《国家中长期科学和技术发展重点发展的规划纲要（2006－2020年）》要重点发展的信息化工程的主要组成部份，为其服务的技术和设备制造业在国民经济和科技发展中的地位必将有巨大提升，并受到政府及各界的重视。

第二，社会需求剧增。随着数字影像技术日趋成熟，数字影像技术已经深入到几乎每一个领域。在最早应用模拟技术的传统行业，如图书馆和档案馆，都纷纷提出并逐步实施建立“数字图书馆”、“数字档案馆”；在政府机构、商务、金融保险等系统的文件、合同、票据和证券等信息化管理基础上，提出了“电子政务”“电子商务”和“电子金融”；在医疗领域的病案管理数字化基础上，提出了建立“数字医院”等，所有这些需求都对设备（包括软件）和耗材提出更多的需求，而形成可观的市场。仅据2006年初国务院在召开的全国档案工作会议上提出年内在全国范围内启动档案馆数字化转化工程——“金档工程”数字化设备配套一项，国家发改委就  将拨15亿元专款采购费，后续还将拨馆藏数字化转存以及应用软件、硬件系统配套经费，可见此市场的巨大潜力。

第三，制造业队伍将会壮大。由于数字影像需求剧增，国内一些，有名的IT行业公司还将继续进入文献影像信息管理现代化领域，或研发诸如各种型号的扫描机、数字存档机、光盘库等硬件，或研发各种文献影像信息管理的应用软件等，这无疑将成为制造业队伍的生力军。特别是柯达（中国）投资有限公司在2004年就已经安排在我国生产低端扫描机，是中国文献影像设备制造业发展的一个里程碑。在“十一•五”期间，柯达（中国）投资公司逐步将缩微设备、模拟数字影像复合设备和高端数字影像扫描设备转移我国生产，产品结构将发生变化，更趋合理。

第四，各行各业文献影像信息管理现代化，特别是文献信息数字化，经酝酿和准备，逐步进入操作期。实施操作外包服务的方法对很多文献影像管理部门是合适的选择。这给现代制造服务业—设备代理、系统集成和文献信息缩微化、扫描加工服务带来巨大的需求，并创造巨大的增值空间。

    文献影像设备随着计算机技术、网络技术和数字影像等技术的发展，使设备品种、规格得到扩展，性能得到提升。特别是针对文献影像信息管理全过程的各种系统软件的开发和完善，以及新的应用软件的开发使用，将进一步满足文献影像信息管理部门的需求，也是广大使用部门充分发挥设备硬件作用的关键。同时，随着采用计算机技术生成的电子文件和文献信息资源（包括纸质文件和缩微文件）通过数字扫描后形成的数字文件的大量增加，针对文献影像信息长期保存的可靠性和安全性势必成为业内关注的焦点，迫在眉睫力求解决的课题，这里有大量的技术问题和标准化问题，已有相当大的人力和其它资源的投入，随着问题的逐步解决，文献影像信息管理行业将得到根本的提升，最大程度地规避掉文献数字影像信息的缺惑，充分享受数字信息的优势和魅力。

（六）金融货币专用设备

货币专用设备主要指金融、商业、交通及办公等使用的与货币流通相关的设备，主要有：

1. 硬币处理设备：硬币分类机、硬币封包机、硬币计数机、兑零机；

2. 纸币处理设备：纸币／硬币清合机、验钞机、鉴别仪、点钞机、复点机、捆钞机、扎把机；

3. 自动银行金融设备：

（1）现金类金融设备——自动柜员机（ATM）、自动存款机（CDM）、外币兑换机（FEM）、现金存取款机（CRS）、夜间金库等；

（2）非现金类金融设备——IC卡圈存机、存折补登机、对帐单打印机、多媒体信息查询机、自动保管箱系统等；

2008年随着金融机具设备的技术进步，市场需求的逐年扩大，自主创新产品不断增多。浙江凯勋机电公司推出针对市场上第四、五套真伪人民币鉴别需要的国内新一代动态伪钞鉴别仪；OKI推出一款全新概念的柜员用存取款循环机；日立公司推出新一代存取款一体式ATM；CUSTOM工程公司推出全球打印速度最快、体积最小的可供ATM使用的热敏凭条打印机；富士通先端科技公司推出一款G600多币种纸币循环模块；三商科技发展公司推出获UL认证的291前开型ATM保险箱；松下电器公司推出高精度彩色双面高速扫描仪系列产品；胜利金仕达公司推出银行黄金交易管理系统；北京天诚盛业科技公司推出代替密码验证身份的指纹银行系统；IBM推出全新企业级数据中心解决方案；还有一些公司推出自主专利的中心机房解决方案、金融营业网点专用一体化机房等。许多产品不断更新换代，适应金融机具设备市场的需求。
五、行业重要活动
1.成功组织举办展览会

　　成功举办了第十一届中国国际照相机械影像器材与技术博览会和首届中国国际办公设备、用品与新技术博览会，即CHINA P&E，CHINA O&E。
（1）. 第十一届中国国际照相机械影像器材与技术博览会（CHINA P&E），于2008年6月21日至6月24日在北京国际展览中心举行。

为期四天的博览会，来自中国大陆、香港、台湾、日本、德国、美国、韩国、印度、泰国等15个国家和地区的180多家厂商、经销商参加，国际、国内著名厂商大部分参展，占地面积18000平方米。展出了从前端影像采集、移动存储、直到终端影像输出以及其他各种规格用途的辅助影像产品有10000多个品种规格。与此同时举办了中国摄影家协会、中国体育摄影学会，“众志成城、抗震救灾”和“共享奥运、加油中国”经典的优秀摄影作品展以及多场新产品新技术讲座。本届博览会比历届规模大、内容丰富，组织水平有较大的提高，参观者达68000多人次，是一届成功的专业博览盛会。现已成为各影像企业必到的亚洲最大的影像业博览盛会。博览会期间，众多的国内外影像器材界生产厂商、广大用户、经销商推出近期研制的新品，进行广泛的业务交流、技术交流和文化交流。纵观此次CHINA P&E，在展会规模、展品技术水平、办展质量、文化氛围、以及组织工作上，都有了新的提高。展会正逢北京第29届世界奥运会前夕，各参展商的展示，都突出了宣传奥运、服务奥运的主题。出席的嘉宾、领导、参展的厂商、以及众多的专业观众纷纷称赞本次展会盛况空前，获得了圆满成功。
（2）2008年10月在上海举办了首届“中国国际办公设备、用品与新技术博览会”，这届博览会应是目前国内办公设备博览会较成功的一个，在松下电器公司等10多家国内外著名制造商带头参加的积极支持下，该博览会无论在规模和参展的产品范围是比较理想的，更重要的是中央国家机关政府采购中心领导到会亲临指导和参观，为国家机关政府采购和企业间做了很好沟通，一是政府采购中心进一步直观的了解企业产品，另一方面企业了解政府机关的需要，以及参与政府采购招投标的要素，为今后合作打下基础。另外，1300多名专业采购、观众到会选购和参观。
2．文办协会召开四届三次理事（扩大）会
根据协会章程规定，中国文化办公设备制造行业协会第四届三次理事（扩大）会议于2008年12月16~17日在北京召开，参加会议的代表共72人，其中理事单位代表30人。朱明凯理事长、马文彦副理事长兼秘书长、张仕卿、李明胤（代表）、陈毅强、刘立喜、张建国、张敏（代表）、崔一平、倪晓华（代表）、焦延和副理事长、臧公玉特别顾问、冯晓升总工程师兼副秘书长，以及照相机械与器材分会、复印设备与器材分会、电影电教设备分会、文献影像设备分会、办公耗材及配件专委会的理事长、副理事长、秘书长和总会秘书处的全体成员出席了本次会议。

　　本次会议由理事长朱明凯同志主持。首先由臧公玉特别顾问介绍了近几年来文办行业经济运行情况、特点，分析了行业进步和存在的问题，提出了促进行业发展的一些建议。接着由马文彦副理事长兼秘书长代表秘书处汇报了“2008年文办协会工作总结和2009年工作计划”；由冯晓升总工程师兼副秘书长介绍了国际国内相关标准化组织的构架和功能，文办行业标准化相关工作；完成了中国文化办公设备制造行业协会标准化工作委员会组建工作，推荐产生了主任委员、副主任委会、委员和秘书长，并召开了第一次工作会议，讨论了工作条例和近期开展工作重点。接下来与会代表对大会议题进行了认真讨论，提高了对当前形势的认识，对2008年协会工作给予充分肯定，明确了协会2009年工作的任务，探讨了金融风暴对文办行业的影响及对策，提出了一些合理化建议，达到了会议预期的目标，取得了良好效果。

　　完成了“2008年中国文化办公设备制造行业协会电影电教设备分会”的换届工作，选举产生了新一届分会领导班子，陈毅强同志为分会理事长，堵顺康、倪晓华二同志为副理事长，邓荣武同志为秘书长。并通过了对“电影电教设备分会工作条例”的修改。

　　完成了“中国文化办公设备制造行业协会文献影像设备分会”的组建工作，选举产生了第一届分会领导班子，刘毅同志为分会理事长，汤牧、杨成斌、王信功、张文增四同志为秘书长。讨论并通过了“中国文化办公设备制造行业协会文献影像设备分会工作条例”。

　　最后，由协会理事长朱明凯同志作了“深入学习实践科学发展观 踏实做好工作 促进行业健康发展”的总结报告，　号召全行业，在全球经济空前困难的情况下，发挥自身的优势，加强合作，开创协会工作的新局面，为中国文化办公设备制造行业振兴与发展而努力奋斗。
3.深化加强对外交流与合作

　　2008年是中国·北京奥运之年，也是文办行业对外交流与合作深化的一年。

　　(1). 巩固与日本写真机工业会、日本写真器材工业会、日本办公机械与信息系统产业协会，美国PMA映像产业协会，韩国映像工业协会，与他们保持密切联系，沟通交流信息。

　　(2). 2008年10月，我会与日本办公机械与信息系统产业协会，共同举办了首届中国国际办公设备产业论坛，会议上由两会领导、专家及行业中知名学者和专家，介绍了中国办公设备行业发展趋势、日本在办公设备回收与再利用成功经验、当今无处不在的办公理念和应用等内容；会议上中央国家政府采购中心领导介绍我国政府采购的原则，需求及企业投标程序和技巧。这个论坛受到与会企业的欢迎和好评。

　　(3). 组织赴俄罗斯参加办公耗材博览会，2008年5月我会组织办公耗材企业30余人赴俄罗斯参加一年一度的办公耗材博览会。

　　(4). 总会领导参观了在德国举办的“世界办公用品展”和参加了“澳门国际贸易投资展览会”等。
4.认真抓好基础建设工作

根据文办行业“三资”企业为主体，新型民营发展快的特点， 2008年秘书处在基础建设上重点开展以下工作：

　　(1)． 积极发展行业中具有代表性的企业会员：今年共发展35家，如：柯达（中国）投资有限公司、长沙琴海数码有限公司、北京维斯得凯信息技术有限公司、上海台湾震旦办公自动化销售有限公司等。

(2)． 抓紧落实分会换届各项工作，12月9日，照相机械分会完成了换届工作。四届三次理事（扩大）会议上完成了影电教专业分会换届和原缩微、现文献影像制造专业分会的重新组建。

　　(3)． 完成组建“标准化工作委员会”，并在四届三次理事会上召开第一次工作会议。

　　(4)． 推进秘书处工作人员年青化、知识化，2008年秘书处又增添一名年青专业化工作人员，充实到展览部工作。

　　(5)． 落实完善秘书处的各项规章制度。

　　根据国家《劳动法》和《劳动合同法》，制定完善了加班、休假制度，并检查执行在编人员各项保险、保障职工待遇，落实新劳动合同法。
5.积极开展行业、企业服务工作，推进行业健康发展

　　根据国家有关产业政策，结合文办行业目前经济运行状况，深入调查，向国家有关部门积极提出有关政策建议。主要开展以下工作：

　　(1)． 根据国家对电器产品回收和再利用的要求，我会已正式成为文办产品回收再利用工作组的成员，并根据上级布署开展文办产品回收再利用各项工作。

　　(2)． 在当前国际金融风暴严重影响下，以出口为主体的我国文办行业也受到较大影响，自今年6月份以来销售额、利润均呈下降局面，为保障行业正常发展，我会结合本行业特点，向国家税则委提出建议多功能一体机提高出口退税率的报告。目前，在国家提高出口退税率的产品目录中，多功能一体机等一批产品出口退税率从13%调至14%。

　　(3)． 进口税目、税率调整

　　根据国家积极扶持“三资”企业发展，推进民族工业发展的政策，我会根据WTO原则，结合国内生产情况提出部分零部件税目增加税率调整建议，今年共提出七项，其中增加三项，调整四项。

　　(4)． 协调行业标准化工作

　　今年根据国标委、中机联标准化部要求，我会组织协调了

　　①碎纸机标准化工作，形成一个标准、2个标准化技术委员会实施。

　　②目前国标委组织成立的“数字照相机国家标准联合工作组”，我会冯晓升总工程师担任专家组组长，已经开展“数字照相机国家标准”协调工作。

　　 
六、2009年经济运行走势预测
     根据文办行业产品性质，以三资企业为主，以出口加工贸易为主的特点，随着国际经济危机的进一步发展，行业出口行势仍很严峻，生产仍将受到很大冲击，国内市场，在国家政策支持下，可能保持或好于08年水平，但考虑到文办行业以出口为主，2009年文办行业整体经济运行情况不会有明显的好转，各项指标仍将继续走低。特别是上半年，困难更大些。进出口额、主要产品产量、工业总产值、产品销售产值的增幅将出现历史最低，利润总额继续下滑。
产业结构会有较大变化，在新一轮市场竞争中，生产集中度会进一步提高。外资企业还会不断扩大，国内民营企业也会有较好发展，随着自主研发能力的提高，自主品牌产品将有较好发展前途。
七、对策建议
　1．稳定三资企业
保持三资企业的稳定，对行业发展很重要。建议国家在制定产业和进出口政策时，充分考虑在华外资企业的具体情况，如出口退税率调整、改变鼓励进口政策、高新技术企业的认定标准的修改等。

2．大力扩大内需

文办产品国内市场潜力很大，目前对大中城市的一、二级市场开发比较充分，今后要注意对中、小城市及农村的三、四级市场的开发，不断扩大内需，增大国内市场销售比重，促进行业全面发展。

3．大力支持民族企业发展
对民族企业虽有挑战，也有机遇，要利用当前国际经济形势不景气的大好时机，抓好现有产品的更新换代，扩大生产，努力开拓国内外市场。同时，根据市场需求，提高产品质量和水平，如发展适合我国农村电影放映的流动式数字电影放映设备，适合中、小型企业使用的多功能复合机，适合青少年及学生使用的中、低挡数码相机，适合个体商户使用的收款机等。也希望国家在政策上给予支持，如节能环保型产品，二手机的再生产，办公耗材的回收利用等，努力发展循环经济。要积极为三资企业提供更多更好的配套件，提高内供比例。

4．努力作好行业基础性工作

抓好行业的新产品开发工作，抓紧制定行业数字产品及再制造产品的标准，促进行业发展。努力搞好行业产品的质量监测工作，确保行业的安全生产，维护消费者合法权益，

5．加强管理，练好内功，推进结构调整

加强企业管理，练好内功，把产品成本降到最低，把产品质量提高到更好，靠质量和价格赢得市场。大力推进结构性调整，使产品向高技术含量进军，积极发展自主知识产权产品。

6．寻求政策支持文化办公设备制造

许多文办产品如数字化办公设备、普通型数码相机、数字化影音设等，在广大农村有较大潜在市场，希望在“三下乡”活动中，对政策优惠的产品目录，增加某些文办产品。

积极组织有自主知识产权产品的企业，开拓独联体、南美、非洲市场。组织出国展览和交流。

中国文化办公设备制造行业协会

                                       审稿：臧公玉

                                       撰稿：曲金魁  赵直
                                        2009.06.26 
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