2007中国机械工业年鉴

文化、办公用机械制造行业发展综述
一、行业构成
文化办公设备制造行业由电影机械、幻灯及投影设备、照相机及器材、复印和胶印设备、计算器及货币专用设备和其他文化、办公用机械设备六小类产品组成。

2007年全行业共有规模以上企业423个，与上年相比，增加9个。全部从业人员平均人数21.7万人，同比增长4.89%。其中：国有及国有控股企业25个，平均人数0.7万人；民营企业151个，平均人数2.5万人；港澳台控股企业110个，平均人数6.2万人；外商控股企业137个，平均人数12.3万人。三资企业数占全行业58.4%，平均人数占全行业85.3%。按专业性质分类：电影机械专业企业数15个，同比增加3个；幻灯及投影设备专业26个，同比增加8个；照相机及器材专业131个，同比减少4个；复印和胶印设备专业100个，同比减少2个；计算器及货币专用设备89个，同比减少3个；其他文化、办公用机械62个，同比增加7个。
表1                       企业分类构成情况表
	代码
	企业类别
	合计
	电影
	电教
	照相
	复印
	计算器
	其他办公

	
	全国总计
	432
	15
	26
	131
	100
	89
	62

	110
	国有
	10
	4
	
	3
	2
	
	1

	120
	集体
	4
	
	
	1
	1
	
	2

	130
	股份合作
	2
	
	
	1
	
	1
	

	141
	国有联营
	1
	
	1
	
	
	
	

	159
	其他有限责任公司
	47
	3
	3
	9
	11
	14
	7

	160
	股份有限公司
	5
	
	
	
	1
	4
	

	171
	私营独资
	12
	
	
	4
	5
	1
	2

	173
	私营有限责任公司
	80
	4
	6
	12
	14
	25
	19

	174
	私营有限股份公司
	1
	
	
	
	
	
	1

	190
	其他内资
	2
	
	
	
	
	1
	1

	210
	与港澳台商合资经营
	33
	1
	1
	17
	5
	5
	4

	220
	与港澳台商合作经营
	2
	
	
	
	1
	
	1

	230
	港澳台商独资
	79
	1
	3
	36
	16
	15
	8

	240
	港澳台投资股份有限公司
	1
	
	
	1
	
	
	

	310
	中外合资经营
	32
	
	3
	12
	8
	4
	5

	320
	中外合作经营
	6
	
	
	2
	3
	1
	

	330
	外资企业
	105
	2
	9
	32
	33
	18
	11

	340
	外商投资股份有限公司
	1
	
	
	1
	
	
	


全行业资产总计648.7亿元，同比增长9.1%；负债总计363亿元，同比增长6.81%；固定资产净值平均余额127.1亿元，同比增长2.05%；流动资产平均余额450亿元，同比增长8%；应收账款净额195.6亿元，同比增长2.95%；资产负债率55.95%，同比减少1.2个百分点。

表2                     不同企业性质资产情况表                                                   

                                                                金额单位：亿元

	指标名称
	全行业
	国有企业
	民营企业
	三资企业

	
	
	当年数
	占全

行业

（%）
	同比

±

（%）
	当年数
	占全

行业

(%)
	同比

±

（%）
	当年

数
	占全

行业

（%）
	同比±

（%）

	资产总计
	648.71
	41.87
	6.45
	28.45
	56.06
	8.64
	33.52
	550.77
	84.90
	5.91

	负债总计
	363.98
	17.23
	4.73
	19.44
	34.58
	9.50
	27.86
	311.17
	85.49
	3.61

	资产负债率（%）
	55.95
	41.15
	
	
	61.68
	
	
	56.50
	
	

	流动资产平均余额
	450.08
	26.30
	5.84
	41.98
	33.59
	7.46
	25.44
	390.19
	86.69
	5.05

	固定资产净值平均余额
	127.08
	6.58
	5.18
	20.68
	11.12
	18.75
	18.29
	109.38
	86.07
	－0.27

	应收账款净额
	195.58
	6.03
	3.08
	15.60
	10.57
	5.40
	28.51
	178.98
	91.51
	1.39

	应收账款占流动资产率%
	43.45
	22.93
	
	
	31.47
	
	
	45.87
	
	

	产成品
	39.47
	4.69
	11.88
	99.57
	4.49
	11.38
	35.88
	30.29
	76.74
	－13.2


文化办公设备制造行业是一个主要产品全面完成了模拟技术向数字化技术转化的多学科相互融合的行业。数字电影设备是电影机械与视频技术的融合；数码相机与数码彩扩是照相机械与IT技术的融合；数码复印和多功能一体化复印设备是办公自动化（OA）与IT技术的融合；现代电化教育、视频会议系统、数字告示系统是视听机械（AV）与IT技术的融合；现代文献影像设备是缩微机械与视频技术和IT技术的融合。文化办公设备制造行业走的是工业信息化之路。
文化办公设备制造行业是一个以加工贸易为主的外向型高新技术产业。对外加工贸易占出口贸易的93%，出口交货值率为83.3%。主要出口产品有数码相机、数字多功能静电一体机、复印设备的零件及附件、办公耗材、光学镜片、碎纸机和自动柜员机等。我国已成为世界影像设备主要生产和出口基地之一。

文化办公设备制造行业是一个三资企业为主体、多种经济性质并存的多元化行业。三资企业的企业数占全行业58.4%，平均人数占全行业85.3%，工业销售产值占93.7%，出口交货值占97.7%，利润总额占87.3%。
二、经济运行情况

1．主要经济指标完成情况                              单位：（亿元）
	项目名称
	企业数（个）
	工业总产值
	新产品产值
	工业销售产值
	出口交货值

	
	
	金额
	±（%）
	金额
	±（%）
	金额
	±（%）
	金额
	±（%）

	文办行业
	423
	1492.94 
	14.88 
	142.51 
	34.82 
	1463.40 
	14.06 
	1218.44 
	12.71 

	按专业分类：
	
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　

	电影机械
	15
	8.02 
	24.59 
	1.35 
	-22.46 
	7.54 
	20.81 
	3.43 
	36.67 

	幻灯及投影设备
	26
	30.71 
	-11.76 
	0.31 
	29.21 
	30.60 
	-8.96 
	21.93 
	-16.04 

	照相机及器材
	131
	607.38 
	11.53 
	81.36 
	22.16 
	601.67 
	11.65 
	533.84 
	14.15 

	复印和胶印设备
	100
	527.06 
	15.09 
	39.25 
	58.01 
	511.94 
	11.28 
	446.55 
	9.86 

	计算器及货币专用设备
	89
	212.03 
	21.61 
	18.13 
	87.31 
	205.28 
	25.18 
	122.82 
	13.28 

	其他文化、办公用机械
	62
	107.74 
	32.40 
	2.09 
	-19.18 
	106.37 
	32.59 
	89.87 
	28.58 

	按规模分类：
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	大型企业
	15
	626.98 
	5.17 
	0.00 
	-99.48 
	621.47 
	5.33 
	596.71 
	5.42 

	中型企业
	101
	733.59 
	23.36 
	131.18 
	30.73 
	713.25 
	21.46 
	561.67 
	20.90 

	小型企业
	307
	132.37 
	21.78 
	11.33 
	120.44 
	128.69 
	21.75 
	60.06 
	19.04 

	按企业性质分类：
	
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　

	国有控股
	25
	20.16 
	29.70 
	12.53 
	68.84 
	19.00 
	24.41 
	6.51 
	-8.54 

	集体控股
	12
	2.42 
	58.11 
	0.40 
	8.31 
	2.35 
	56.76 
	0.19 
	-1.74 

	私人控股
	139
	73.87 
	32.64 
	17.48 
	75.96 
	70.79 
	31.86 
	21.62 
	12.25 

	港澳台商控股
	110
	360.36 
	34.20 
	9.87 
	-17.43 
	354.00 
	35.41 
	284.03 
	40.30 

	外商控股
	137
	1036.14 
	8.13 
	102.23 
	34.46 
	1017.26 
	6.96 
	906.09 
	6.34 


2．主要产品产量                                     单位：万台

	产品名称
	企业数
	产量（台）
	去年同期产量（台）
	同比±（%）

	1、全国照相机
	45
	8630.46
	7369.60
	17.11 

	分省市：
	　
	　
	　
	　

	北京
	2
	34.69
	47.31
	-26.69 

	天津
	2
	713.16
	407.37
	75.07 

	上海
	2
	106.09
	167.38
	-36.62 

	江苏
	7
	3206.66
	2082.42
	53.99 

	浙江
	2
	267.38
	214.88
	24.43 

	福建
	2
	221.10
	143.15
	54.45 

	江西
	1
	1.99
	4.38
	-54.68 

	广东
	27
	4079.40
	4302.72
	-5.19 

	
	　
	　
	　
	　

	其中全国数码相机
	33
	7493.47
	5905.86
	26.88 

	分省市：
	　
	　
	　
	　

	北京
	1
	32.88
	32.99
	-0.35 

	天津
	2
	713.16
	407.37
	75.07 

	上海
	1
	0
	26.37
	-100.00 

	江苏
	7
	2988.69
	1997.23
	49.64 

	浙江
	2
	267.38
	214.88
	24.43 

	福建
	2
	200.23
	105.33
	90.10 

	广东
	18
	3291.12
	3121.70
	5.43 

	　
	　
	　
	　
	　

	2、全国复印机
	21
	452.36
	449.48
	0.64 

	分省市：
	　
	　
	　
	　

	天津
	1
	0.02
	0.024
	-7.50 

	河北
	1
	1.30
	1.12
	15.54 

	辽宁
	4
	0.10
	0.09
	14.80 

	上海
	1
	28.41
	25.70
	10.54 

	江苏
	5
	194.80
	211.64
	-7.96 

	浙江
	1
	0.75
	0.53
	42.84 

	山东
	1
	0.0032
	0.03
	-89.19 

	广东
	7
	226.98
	210.35
	7.90 

	　
	　
	　
	　
	　

	3、全国电教设备
	16
	12.56
	13.87
	-9.46 

	分省市：
	　
	　
	　
	　

	　天津市
	5
	2.92
	4.09
	-28.58 

	　江苏省
	3
	1.55
	2.80
	-44.55 

	　浙江省
	3
	0.87
	0.74
	18.04 

	　江西省
	1
	0.0068
	0.0088
	-22.50 

	　山东省
	1
	0.15
	0.13
	15.15 

	　广东省
	3
	7.07
	6.11
	15.57 


3．行业进出口完成情况                        单位：亿美元

	产品分类
	进出口额
	进口额
	出口额

	
	金额
	同比±（%）
	金额
	同比±（%）
	金额
	同比±（%）

	文办行业
	303.38 
	59.77
	85.46
	96.60
	217.92
	48.83

	其中：
	　
	　
	　
	　
	　
	　

	照相机及器材
	120.05
	17.43
	29.58
	4.29
	90.47
	22.47

	其中：数码相机
	94.36
	19.54
	16.71
	3.65
	77.65
	23.62

	复印和胶印设备
	152.28
	101.86
	51.03
	294.53
	101.25
	62.00

	其中：多功能一体机
	37.69
	-13.69
	2.54
	67.54
	35.16
	-16.61

	其他文化、办公用机械
	28.91
	175.24
	4.20
	137.23
	24.71
	182.95

	幻灯及投影设备
	1.49
	12.64
	0.27
	3.49
	1.22
	14.88

	电影机械
	0.65
	64.36
	0.38
	176.31
	0.27
	4.82


4.主要产品进出口情况                     单位：万台/亿美元
	商品名称
	进口量
	进口额
	出口量
	出口额

	消费类数码相机
	917.15
	14.21
	10982.71
	76.07

	各类复印零配件（万件）
	15748.8
	48.44
	39121.5
	58.88

	多功能一体机
	100.51
	2.54
	621.15
	35.16

	不需外接电源的电子计算器
	2890.88
	0.67 
	37681.88
	8.63 

	其他照相机、投影仪、放大机及缩片机用镜头（万个）
	176.02
	7.64
	293.10
	 8.28

	各类复印机
	1.97
	0.05
	81.86
	7.21

	销售点终端出纳机
	19.97
	0.86 
	230.88
	3.45 

	碎纸机
	2.78
	0.026 
	2310.24
	3.27 

	自动柜员机
	1.48
	1.82 
	3.37
	2.72 

	其他未列名办公室用机器
	9.37
	0.29 
	4796.74
	2.24 

	其他照像机未列名零件（万件）
	408.05
	1.00 
	1379.02
	1.59 

	单反数码相机
	37.95
	2.49
	58.23
	1.58

	传统胶片照相机
	1028.87
	0.41
	2115.79
	0.84


三、经济运行特点

1.生产增长由高速转入平稳快速发展

随着数字技术和产品升级换代的逐渐成熟，国内外两个市场快速发展，在2002～2004年间行业生产高速增长，增长率最高达40％,平均增长率在25%以上。近几年市场需求进入平稳增长时期，如数码相机国际市场由年增长率30％左右，降到15%左右，国内文办行业生产也由高速增长开始转入平稳快速发展。2007年工业总产值、销售收入增长率降到15%左右，与2006年相比下降约6个百分点。

文办行业产品主要是消费类产品，与国家重大工程关联较小，生产发展主要靠市场推动，靠技术进步、指标提高、性能扩大和产品更新换代等，来推动市场稳定发展。
2.进出口额继续增长，顺差扩大

2007年进出口额增幅超过50%，达到59.79%，顺差超过132亿美元，增幅28.66%。中国的文化办公设备生产已融入世界市场，中国已成为照相机、复印机械、办公耗材的世界生产基地和出口大国。全球数码相机的62%，复印设备的50％，色带的80％，喷墨盒的30％，激光鼓的12%，粉盒的12%，均在中国制造。

3.各类产品发展不平衡
复印和胶印设备增长15%，与行业增速持平，照相机及器材增长12%，低于行业水平，而电影机械、计算器及货币专用设备增速超过20%，其他办公用机械设备增长率超过30％。

复印设备、照相机及器材增长下滑，主要是由于数字技术产品国际市场需求已接近峰值，增长趋于平稳；此外，随着产业结构的调整，一些跨国大公司在越南、泰国、新加坡等周边国家的数码相机生产能力的逐步加大，也是影响我国文办产品生产增长的另一个因素。

其他各类文化办公设备的增长，主要是受办公信息化、网络化和文化产业快速发展的驱动，以及随着办公设备社会拥有量的不断增多，办公耗材的需求成倍增长，耗材、零配件的生产能力不断扩大，产值逐年提高。

4. 大型企业发展趋缓

文办行业大中型企业生产集中度较高，销售收入前20名企业合计，占全行业的70%，出口交货值占全行业75%，利润总额占全行业80％。

大型企业发展速度，2004年～2006年增长率保持在24%左右，2007年只有5.2%，发展趋缓。

随着市场需求的变化，多数大型企业正在调整内部结构，调整产品方向，生产增速放缓。如台湾普立华股份转让给鸿海集团；美国柯达把照相机的制造业务转让给新加坡伟创立；奥林巴斯将深圳和广州的二个公司进行合并调整，并投资7亿元人民币在越南建新厂；佳能收购明基；三星收购以色列CMOS传感器厂；豪雅收购宾得；尼康投资1520万美元在泰国扩建生产基地等，许多大企业正在动荡中进行调整。

由于大型企业都是三资企业，因此产品销售中三资企业所占比例比2006年下降了1.85个百分点，而民营企业上升了1.27个百分点，国有及控股企业上升0.59个百分点。但总体上对三资企业主导行业的局面影响不大。

5. 效益增加，利润提高

全行业利润总额2006年增长率为22.3%，今年继续保持较高利润增长率，达到23.2%，高于生产增幅约8个百分点。

效益增长的主要原因是产品结构调整，高附加值产品增加。如数码相机中全球数码单反相机出货量同比增长35％，复印设备中多功能一体机市场销售同比增加28％，彩色复印机也逐步进入市场，这些产品都有较高的利润率。此外电影机械、幻灯及投影设备今年扭亏为盈，计算器及货币专用设备今年生产增幅较大，都有利于效益提高。
6. 新产品产值增速加快

新技术、新产品一直是文办行业竞争、发展的主要动力。2007年全行业新产品产值高达142.5亿元，同比增长34.82％，比去年提高26.4个百分点；新产品产值率达9.61%，比去年增长2.28个百分点。增速加快，反映出行业产品更新迅速，数码相机周周新品不断，复印设备月月有新产品。 

7.生产地区集中度较高

文办行业产品生产企业主要集中在广东、江苏、上海、天津、福建、浙江、北京等省市。7省市主营业务收入合计占全国96.3%，其中广东最高占全国54.4%、其次江苏占21.2%、天津占7.7%、上海占6.3%。利润总额7省市占全国92.5%，其中广东最高占全国46%、其次江苏占17.1%、上海占12%、北京占8.1%。

数码相机生产主要集中在广东、江苏、天津三省市，产量分别占全国的43.9%、39.9%、9.5%。

复印设备生产主要集中在广东、江苏、上海三省市，产量分别占全国的50.2%、43.1%、6.3%。

幻灯与投影设备生产主要集中在广东、天津、江苏三省市，产量分别占全国的53.3%、23.5%、12.3%。

四、市场分析

1.数码照相机

据IDC统计，2006年全球数码相机产品出货量1.06亿台，同比增长14.5%。2007年数码相机出货量达1.22亿台，同比增长近15%；其中数码单反相机出货量710万台，同比增长35%。预计2011年各类数码相机出货量超过1.5亿台。  在销量增长的同时，数码相机的平均销售价格却一路走低，2007年由2006年352美元下降到307美元，降幅约13%，而到2011年有望达到250美元。可见价格下降比率与销量的增长比率基本持平，这也是未来几年将要延续的走势。
我国是数码相机生产大国，佳能、尼康、索尼、三星、松下、奥林巴斯、富士、柯达等世界著名数码相机生产企业都在国内建有生产基地，例如：索尼在无锡的生产工厂年产量超过1000万台，台湾鸿海（原台湾普立华）在佛山生产的数码相机更超过1200万台，三星数码相机天津新工厂，己形成年产1200万的生产能力，而富士数码相机的生产将全部转移中国。2006年国内生产数码相机5906万台；2007年生产7493.5万台，同比增长26.88%，年产量占世界产量62%。
我国也是数码相机消费大国，国内数码相机市场起步于1997年下半年，到2004年全国销量达268万台，2005年销量495.3万台；2006年销量644.2万台，销售额137.2亿元，同比增长32.7%；2007年销量855.2万台，销售额179.2亿元，同比增长30.6%。2008年销量将超过1000万台，销售额超过200亿元。
根据市场监测数据显示，2006年便携式数码相机平均价为2456元/台，2007年已跌至2160元/台，跌幅为12.1%；单反式数码相机2006年平均价为7872元/台，2007年跌至7630元/台，跌幅为3.1%。两年 数码相机平均价降数百元，平均价格不断下跌,刺激数码相机市场竞争更加激烈，厂家为了保证其市场份额，降价已成惯用的手段。
在2007年下半年，更多新上市的数码相机具备了28mm广角、6倍变焦、光学防抖等功能。其中像素升级是数码相机市场的重要特征，以便携式数码相机为例，2007年第一季度700万像素以上相机的市场份额刚超过50%，而到了第四季度这一份额已经接近90%。700万及以上像素已经成为中国数码相机市场绝对主流，单纯提高像素已经遇到技术和消费者认知的瓶颈。因此，提高相机成像画质和多媒体功能将成为2008年新的发展方向，单反数码相机、高端便携式数码相机是未来的发展重点。
国内消费类数码相机品牌市场关注度前十名中，佳能排到榜首，索尼第二，二者合计市场关注度56.3%,占据国内半壁江山；三星第三，关注度为9.3%，其影响力还有很大的提升空间；第四至第八位是尼康、松下、富士、柯达、奥林巴斯，五个品牌市场关注度很接近，合计为27%；第九位理光、第十位爱国者，合计为4.3%，其他为3.1%。从关注度排名及比例可以看出，市场竞争主要在佳能和索尼之间展开，其他品牌在竞争中，不但要面临佳能、索尼的强势压力，还要应对其他与自己影响力相近的品牌，竞争环境相对严峻。
数码单反相机国内市场只有八家品牌参与竞争，佳能保持龙头地位，关注度达到39.5%；尼康在数码单反相机市场影响巨大，达到38.5%，形成与佳能瓜分市场之势。两者合计关注度达78%，其他品牌索尼、宾得、奥林巴斯合计19.5%，、富士、三星、松下合计为2.5%。数码单反相机，特别是中、低端产品竞争会越来越激烈。
随着技术水平迅速提高，低端消费类数码相机逐渐具备主流性能，加之价格低廉，深受中国消费者欢迎；1500-2000元产品市场关注度为35%；2001-3000元产品市场关注度也为35%。数码单反相机，5000元以下的产品市场关注度最高，为42%；5001-8000元为27.2%；3万元以上仅为8.1%。
   从国内数码相机市场关注度格局看，消费者更加关注高性价比产品。对各大数码相机厂商来说，加大品牌和产品推广的同时，加紧中国数码影像市场的培育，以各种渠道扩大中国数码影像用户群体，是更重要、更长远的发展之道。
截止2007年，中国数码相机市场保有量已达到较高的水平，大城市居民家庭数码相机拥有率总体水平接近40%，基本与家用电脑拥有率持平，拥有2部以上数码相机的消费者占总体的11.5%，在拥有和使用数码相机的消费者中，有30%的消费者有购买第2部数码相机的意愿，分析认为：数码相机未来主要消费动力是第二次购买群体和三、四类市场的开发。
2007年国内数码相机市场发展方向基本分为五类：第一类主打影像质量路线，以佳能、索尼为代表；第二类走摄影与娱乐相结合的集成路线，以三星为代表；第三类主打户外实用型路线，以奥林巴斯为代表，第四类走城乡与功能综合发展路线，以理光为代表，第五类走强调相机反映及拍摄速度的高速路线，以富士、卡西欧为代表。

2.　数码相框
近年来，数码设备市场呈现产品不断细分、价格持续下降、总体销售量大幅增长的景象。随着数码相机与高像素照相手机的日益普及, 而作为一种以数码照片的保存、回放和浏览为核心功能的产品，数码相框便应运而生。进入2006年后，随着液晶面板价格的不断下降以及市场需求的细分化，更多的品牌加入到数码相框研发、推广的行列中。特别是从2006年下半年开始，这种趋势表现得更为明显，飞利浦、三星、现代、惠普、优派等国外大品牌陆续推出自己的数码相框产品。而爱国者、方正、长城、AOC、明基、优可视、金捷、ZINO等品牌也先后发布了多款数码相框产品。目前市场上的数码相框品牌已经不下50家，数码相框行业不断升温。
2006年，随着数码相框平均价格下降，全球数码相框的销售量同比增长了393%，达到了735万台，整个市场在欧美市场的巨大贡献下起飞,2007年数码相框的全球销量超过1000万台。未来几年，数码相框的市场将处在逐渐走向成熟期的阶段，其产销量和市场需求依然将保持大幅度的增长。预计2008年这一数据将超过3000万台;到2010年，将超过8000万台。
2006年以前，中国生产的数码相框绝大多数出口国外。2005年底Philips率先将数码相框开始在中国推广，在礼品市场上取得了一些成绩，但由于销售价格较高，约为2050元/台，2005年中国数码相框的销售量仅有1.7万台。2006年下半年，开始有更多的国内厂商在中国市场推出数码相框产品,2006年的销售量同比增长了470.6%，达到9.7万台,2007年数码相框的销量超过30万台。预计到2008年，国内销量将超过100万台。
随着数码相框市场的扩大，消费者对产品的需求也愈加明确。调查数据显示，多数认为“MP3/MP4”、“照片编辑管理”和“无线传输”是数码相框应当具备的3大附加功能，并且有更多的受调查者希望数码相框向多媒体型产品方向发展。正因如此，市面上集照片播放、MP3播放、视频播放以及MINI显示器等功能于一身的全新时尚 “多功能”数码相框越来越常见。
3.复印设备
目前，在中国各类复印设备的生产能力已达500万台以上，光导鼓的生产能力3800万只左右，墨粉的生产能力近1.8万吨。2007年生产各类复印设备452万台，其中90%以上出口。国内销售各类复印机超过53万台，预计2008-2011年期间将以年均13.4%的速度增长，到2011年将达到63.7万台。
根据互联网消费调研中心ZDC对市场现状的调查，2007年中国市场最受用户关注的复印机品牌中夏普、佳能和东芝是影响力最大的三个品牌，关注比例三者合计达到67.7%，第四至第八名的品牌分别是理光、京瓷、柯尼卡美能达、松下、富士施乐，这五个品牌关注比例合计为32.3%。复印机市场受激光打印机和多功能一体机的竞争，使复印机主要面对中高端市场，定位于行业用户和专业用户，走高端和专业之路。

激光打印机市场中，惠普、佳能、富士施乐名列前三；其后是联想、三星、爱普生、、柯尼卡美能达。

目前国内主要生产的耗材有：鼓粉盒组件、OPC鼓、黑色墨粉、彩色墨粉、刮板、充电辊、显影碾辊、彩色激光机专用介质等。
中国墨粉制造企业已达30多家，墨粉生产线50余条，以机械法生产为主，化学墨粉开始生产，彩色墨粉也在试生产。2007年国内消耗墨粉超过1.2万吨，其中近6000吨为进口墨粉。
目前国内企业能生产的墨粉有：模拟复印机墨粉、数字复印机墨粉、双组份墨粉、单组份墨粉（包括磁粉、非磁性）和彩色墨粉。基本上涵盖了我国市场上各类复印机、激光打印机、多功能一体机、普通纸传真机所用的墨粉。

国内复印机（包括彩色）、激光打印机（包括彩色）、多功能复合机用墨粉市场的产品有原装（OEM）墨粉、进口（兼容）墨粉和国产（兼容）墨粉三类。原装进口墨粉主要来自日本、韩国的专业企业和配套的佳能、东芝、柯尼卡美能达、夏普、松下、京瓷、美达、三星、利盟等复印、打印机墨粉。进口（兼容）墨粉主要来自韩国、马里西亚、美国、中国台湾等。随着数字复印机、激光打印机、多功能复合机、彩色复印（打印）机的快速发展和普及，国内墨粉生产将向墨粉精细化、彩色化、墨粉聚合化及墨粉非磁性化方向发展。
五、技术进步与行业发展
1.数码照相机

2007年数码相机在品种数量增加的基础上，产品性能的提高，新技术、新概念的采用，进一步提升了数码相机“质”的飞跃。

（1） 技术兼容 功能多元化发展

随着像素的不断提高、大屏幕及超薄全屏机身的不断升级，2007年在技术的使用和产品参数的搭配组合方面又有了新的突破。

全画幅、2000万高像素数码单反问世。从佳能EOS1DS MarkⅢ开始，全画幅数码单反相机传感器达到2110万像素，表明在降噪技术方面有了新的进展。目前索尼、尼康D3的升级版、宾得K10D的升级版和松下等，都在进行大画幅、高像素的数码单反相机开发。

镜头达到18倍光学变焦。2007年初奥林巴斯首推18倍光学变焦SP550UZ上市，年中富士S8000fd和松下FZ18问世。18倍长焦，同时还能有28mm或27mm的广角和光学防抖系统，并都有全手动功能。

液晶屏发展92万像素LCD。索尼首推3.0英寸92万像素LCD，接着尼康在D300、D3中也使用了92万像素LCD。LCD目前己达到640×480的VGA级别（DVD级别），再提高一步便可胜任高清视频节目的浏览和监测。

感光度ISO发展迅猛。数码相机的感光度由去年的IS0800，提高到ISO3200，APS-C画幅的标准己达IS06400，而全画幅则由尼康D3扩展到ISO25600。高感光度有着更高的画质和更好的实用性，对噪点与细节有更全面的控制力。宾得的K10D，还增加了感光度优先模式，把ISO提高到新的高度。

高速连拍功能进一步提高。为迎2008年北京奥运，各大厂商都进一步提高了连拍速度。奥林巴斯和索尼α700连拍速度5张/秒；佳能40D提升到6.5张/秒、1D MarkⅢ单反提升到10张/秒；尼康D300达8张/秒、D3提升到11张/秒。在消费级数码相机方面，奥林巴斯SP-560具有15张/秒，三洋HD1达30张/秒，年底卡西欧发布了一款60张/秒连拍速度的数码相机。

“Live View”实时取景功能，现已普及到各大数码单反必备。实时取景功能由奥林巴斯最早推出，在佳能、尼康的产品中也得到应用。配合双轴自由旋转LCD屏技术，用户可多方面地离开光学取景窗取景和高倍率放大取景，也为拍摄HDTV动画功能奠定了基础。

此外，索尼在卡片机中实观了4GB内存，完全支持相册功能；三星在完善自身PMP个人多媒体功能的同时，又发展了电子书和电子地图；以柯达Z1275、佳能TX1为代表的一系列突出动态影像录制功能的产品，实现了对高清规格的支持，尼康VR、佳能IS等光学防抖技术开始向1500元价位产品普及，成为主流相机的标配。

（2） 技术创新，产品智能化发展

   2007年数码相机厂商推出了一批具有发展战略意义的创新技术，实时取景、机身防抖和超声波除尘技术推动了数码单反行业的发展，特色技术的引用，推动了产品智能化发展。主要创新技术如下：

脸部识别，自动对焦2.0技术。该技术早在2006年的尼康7900和P系列得到应用。2007年富士推出脸部识别2.0技术，可快速识别正侧脸和倾侧脸部，由过去的1秒提高到瞬间识别。同屏识别人数由10人，发展到佳能相机的35人之多。索尼和奥林巴斯又推出“笑脸快门模式”技术，进一步又扩展到“脸部自动测光”、“闪光脸部测光”和“脸部识别后期编辑”等。

“高比特图像转换和新式图像处理引擎”技术。常规12bit的A/D转换器图像层次具有4096层，从宾得K10D开始，采用22bit转换器，具有420万图像层次，提高1000多倍。2007年各大厂商推出的新品都使用了“高比特转换+新式处理器”，如佳能14bit转换器+双DIGICⅢ处理器，索尼Exmor+Bionz,奥林巴斯ruepicⅢ等。尼康推出Expeeα数码影像处理理念，达到高速处理、高ISO、低噪点、消除横向色差和完美色彩还原的目的。

“场景识别系统”技术。该技术是尼康公司一个突破性创新，核心是过去独立运行的“自动对焦（AF）”、“自动测光（AE）”和白平衡三个系统，“横向沟通”，利用1005像素RGB感应器组成的3D彩色矩阵测光系统信息，同时指导自动对焦和白平衡。该技术大大提高了各项指标。

“双十字自动对焦”技术。该技术始于美能达，在索尼α700数码单反相机得到应用，采用中央双十字对焦。奥林巴斯E-3数码单反相机，采用了“十一点全双十字对焦”，可采集44组测距数据，提高精度40%，是目前世界上最快的自动对焦速度。

“中央对焦点支持F2.8光圈高精度对焦”技术。佳能推出该技术，确保在使用最大F2.8光圈时，中央对焦点对水平线条和垂直线条的敏感性是其他对焦点的两倍以上，提高了对焦精度。

“自动对焦（AF）微调”技术。一般镜头自动对焦都有偏前或错后，佳能最先使用“AF微调”技术，就是让使用者自己对聚焦偏差设定“修正值”，并做多次记忆，确保自动对焦的准确。尼康进一步发展，在D3和D300上，不但聚焦修正可记性20个（D300为12个），还对自动曝光和白平衡模式都进行“修改值”的设定。

“D-Lighting暗部自动提亮”技术。由于数码传感器对高低光宽容度敏感的不同，有时会出现高光溢出和暗部漆黑一团 ，为此尼康推出该技术。进入设定（有4个效果级别）后，相机会对过亮部分进行压暗，同时提亮暗部，保持足够的画面细节层次。此外，还有类似的奥林巴斯“阴影自动识别技术”、松下的“IA智能场景模式”等。
2.复印设备

随着数字化、网络化的迅速发展，数字技术在复印设备上的应用日趋成熟。由于数码复印机采用了激光转印原理替代了传统的静电转印技术，采用了数字图像处理技术，实现了复杂的图文编辑功能，使OA技术与IT技术完美的融合在一起，大大的提高了工作效率和复印品质量。

数字复印设备的技术进步，主要表现在各项技术指标的提高和功能的扩展。清晰度有了很大提高，一般可达1200dpi分辨率，最高可达2400dpi；具有多种图像编辑功能，如自动缩放、单项缩放、自动启动、双面复印、组合复印、重叠复印、图形旋转、黑白反转等，缩放调节范围为25%-400%；一次扫描多次复印，多达999次，可记忆扫描、多合一、水印；功能不断扩大，可打印、网络打印、扫描、传真、PC传真等，不仅可以作为电脑的输入输出设备，还可以成为网络的终端，大大提高了办公效率。具有很强的印后处理功能如：十字/错位分页、八方位装订、打孔、封页封底、插页、对折/三折等。可升级为A3幅面三维高速激光传真机，直接传送三维稿件；可升级为A3幅面双面激光打印机，高速可达45张/分。具有强大的存储功能，如存储选择80G硬盘，可存放3000个文档。
数字复印设备在输出速度、定影技术、纸张处理能力、打印软件、碳粉技术等方面都有很大进步。如柯尼卡美能达将simitri聚合碳粉技术，改为simitri HD技术后，可保证在更低的温度下定影，减少15%左右的能源消耗；富士施乐推出“EA-Eco墨粉”，定影温度比原来降低20摄氏度以上，定影时耗电量最大可减少40%。打印首页输出时间也由过去的30秒缩到10秒以内。
人性化的外观设计是复印设备进步的另一特点。如柯尼卡美能达全新的bizhub复合机系列，开始键和数据灯全部采用了蓝色led(光源)技术，使红绿色盲患者也能够轻易辨别，配备的可触摸式彩色控制面板，能垂直和水平倾斜，高达800×480像素的分辨率，可以最大程度的放大显示文本，方便残障人士使用，出纸采用深色托盘，与白色的办公文件形成对比，方便查看输出的状态等，处处体现出人性化关怀的产品设计理念。

复印设备的生产更注重环境保护，一批获得“中国环保标志、中国节能产品认证”的环保节能新产品脱颖而出。

北大方正集团与理光复印机事业部合作，OEM理光低速数字复印机，并推出方正文峰ML316/316D、MLD320/320D两款四种机型的集复印、打印、扫描为一体的数码多功能复合机，并自2007年例入“政府采购名单”，意味着复印机这一办公设备大类的政府采购中，终于有了“国货”的身影。

上海富士施乐针对政府部门、工程设计部门、大中小型企业客户与合作伙伴，制定了不同的应用解决方案，如总体拥有成本解决方案、高印量文件输出解决方案、大幅面文件管理解决方案等，实现了由简单销售产品向用户全面服务的转变。
随着中国“彩色商务时代”的来临，彩色复印机有了快速的发展，在日本彩色复印机的市场份额占50%左右，而欧、美也达到30%以上。中国彩色复印机的市场正在崛起。彩色复印机厂商主要有：富士施乐、东芝、佳能、柯尼卡美能达、理光和夏普。预计未来几年其市场表现将会有较高的增长速度。

复印机的发展主要体现在功能的不断扩大、智能水平的不断提高。彩色化、复合化、多功能化将成为产品发展的主要趋势。

自激光打印机、数码复合机、多功能一体机大量普及后，由此催生的对墨粉的巨大需求，使中国的墨粉产业在发展中不断壮大，单组分磁性或非磁性墨粉成为主流产品。国产墨粉在密度、底灰、耗粉量、定影牢固度、产品的兼容性等主要考核指标上都有了大幅提高。
国内无锡佳腾用机械法生产的彩色粉，年产量超过400吨，主要用于彩色复印机，填补了国内的空白。宁波奉化南海集团用化学聚合法生产的彩色墨粉，促使了中国墨粉工业上了新台阶。

3.数字电影设备

1999年数字电影首次在美国的影院进行商业性放映，拉开了数字电影的序幕。数字电影涉及数字拍摄、胶转磁、压缩、编码、加密、数转胶、传输、显示等多种技术，集数字摄影、中间制作、存贮、发行、放映、安全保护等多个环节于一身的完整系统。自2002年数字摄影技术在国际市场上推出后，在5年的时间里就替代胶片电影摄影全球92%以上的市场。数字电影突飞猛进的发展，到2007年11月全球2K商业影院己发展到38个国家和地区、有5276块银幕，同比增长率高达182%。其中美国最多，有4006块银幕，占全球总数76%；英国第二，有260块银银幕，占总数5%；中国第三，有215块银幕，占总数4%；韩国第四，有182块银幕，占总数3.4%；德国第五，有137块银幕，占全球2.16%；日本第六，有68块银幕，占全球1.3%；比利时第七，有49块银幕，占全球0.9%；其他31个国家和地区共有359块银幕，占全球6.8%。

2007年国际上最热门的话题是数字3D（立体）电影。数字3D电影被业界认为是电影的热点和新增长点。在数字影院基础上发展起来的数字3D（立体）影院，2005年10月全球仅有100块银幕，2006年10月发展到195块银幕，到2007年10月增加到1200块银幕。数字3D放映技术主要分为主动立体（液晶偏振）、被动立体（偏振光）和光谱立体（INFITEC）三种。

中国2K商业数字影院215块银幕，分属中国首钢院线143块银幕，占全国66%；中影院线32块银幕，占全国15%；大地院线30块银幕，占全国14%；星美院线10块银幕，占全国5%。

我国的数字电影放映体系分为三个层次：

⑴2 K数字电影放映系统。该系统按照DCI颁布的数字电影技术规范要求配置，主要用于大、中城市的一线商业影院放映。该系统使用主流影院应用的数字放映技术，能与国际接轨，保持所采用的技术标准和设备与国际上的一致性，共同推动数字电影的发展。国内的哈尔滨电影机厂、广东电影机厂通过与国外专业厂商进行合作，承担部分设备的加工，参与高瑞数字放映机的生产。

⑵数字电影中档放映系统。采用DLP三芯片技术的投影机和自主研发的采用MPEG-2压缩技术的服务器组成。该系统主要用于中、小城市的固定放映场所。2007年己由时代今典公司、哈尔滨电影机厂等联合试制成功，符合DCI标准，是具有中国专利的中档数字电影放映设备，待通过DCI认证后，可投入生产。

⑶农村流动数字电影放映系统。采用DLP单芯片技术的投影机和自主研发的采用MPEG-2或MPEG-4压缩技术的服务器组成。该系统用于替代农村16mm流动电影放映。目前己发展到5000套左右，预计到2010年农村流动数字电影放映系统将达3万套以上。

流动数字电影放映设备经过几年市场试运行，目前己向“轻便化、小型化、一体化发展，播放器设备己经由PC服务器架构向嵌入式架构转变，大大增强了播放设备的稳定性。目前国内有9种不同的数字电影放映播放器：蒙太奇ECP-V8型/V12型播放服务器、dMs-100型、M200型、智影IX801型、ZT5008型、CS1000型、MEGAVIEW100S型、FS-01型、EDC-2000型播放服务器，有的己成批生产。数字投影机，国产品牌如海威、智影等己开始生产，改变了数字投影机一直由国外品牌垄断的局面，数字放映设备制造正在逐步兴起。

随着数字电影在我国的快速发展，推动了民族电影工业的发展，在影院设计及装修施工、影院放映设备、放映镜头、影院音响设备、立体声数码还音设备、数码立体声影院周边设备、银幕、座椅、装饰材料等设备和设施，基本由国产品 占据主角。
4.数码影像输出设备（数码扩印机、数码照片打印机、数码照片印刷机）

随着数字摄影的普及，影像输出技术的提高，数码照片的输出目前有三种解决方案：到冲印店数码冲印出纸基照片；直接用照片打印机打印出纸基照片；直接用数字图像制版印刷于报刊上。

数码彩扩设备是由现代数码成像技术与传统银盐影像冲印技术整合而成。数码成像曝光系统，是数码彩扩机的核心部分，目前主流模式有激光（LASER）和LDD(LCD+LED)两种。

激光数码彩扩主要由富士、诺日士、阿克发产品主导市场。现在宁夏小牛影像设备有限公司自主研发生产出SM3090L激光数码冲印设备，标志着我国数码彩扩设备进入了国际先进行列。

国产数码彩扩主要是LDD数码彩扩机。主要生产企业有上海多丽、上海索菲亚、上海天马、宁夏小牛、浙江金成、武汉绿康、江苏易佳、广东意达、上海丽宝、北京宏易未来等20多家。

在一年一度的美国国际影像器材及数码电子博览会（PMA）上，上海多丽共展出8款数码彩扩设备。在数字影像市场协会（DIMA）举办的“年度彩扩机评比”中，上海多丽三款数码彩扩机获奖：DL-0810型（最大可扩印6×9英寸），获年度彩扩机评比第二名，DL-1210型（最大可扩印8×12英寸）获第三名，DL-3620型（可扩印1英寸-24×36英寸）也获第三名。为祖国争光，赢得海内外朋友的一致赞誉。

在2007年“中国国家检测认可产品质量奖”评比中，上海多丽数码冲印系统获“金奖”，上海天马天意牌数码彩扩设备TDS-1851和宁夏小牛激光数码冲印设备SM3090L、爱普生艺术喷绘专业打印机、诺日士数码彩扩机LPS-24PRO获“质量奖”。

数码照片打印机，主要有激光（墨粉）、喷墨、热升华三种，以喷墨打印为主。主流“喷打”方式有：佳能的气泡、惠普的热感技术为代表的热喷墨技术，爱普生产品为代表的微压电打印技术。最高墨滴精度达到2微微升水平，色彩达到12色。清晰度最高可达1440dpi，在打印速度、色调和色彩饱和度方面都有大幅提高。

数码照片直接制版印刷是数码影像输出的另一种形式。目前代表先进印刷水平的是调频网印刷（也叫无网印刷），印版上采用CTP直接印PS版，特别适合数码图片印刷。还有一种全新印刷方式叫“数码短板印刷”，就是由电子元件直接成像于纸张上，无须制版，按需印刷、数据可调、立等可取。数码照片印刷设备分为两类：一类是使用电子油墨的“惠普”设备，另一类是使用“碳粉”的“富士施乐”和“柯尼卡美能达”设备。
目前数码照片传输方式主要有两类：一类是借助外部存储设备及介质传输，包括数码相机+连接线、存储卡+读卡器、U盘、刻录光盘、移动硬盘。另一类是利用网络传输，包括电脑对拷、局域网或互联网发电子邮件、MSN、QQ；以及网络照相册、网盘、博客等虚拟空间存储等。利用宽带进行网上贴图，更是一种快捷的数码照片网路传送方式。

六、行业发展需关注的几个问题

1. 支持民族工业的发展

文办行业是一个以外资企业为主体，以对外来料加工为主要贸易方式的外向型高新技术产业，内资企业所占比例较小。内资企业176个，企业数虽占全行业41.6％，但工业总产值和工业销售产值只占全行6.5％和6.3%、出口交货值只占2.3％，利润总额占12.8％。

中国数码相机的开发生产始于1998年，上海海鸥、江西凤凰和清华紫光、联想、方正等企业曾推出过自有品牌数码相机，但是由于数码相机升级换代速度太快，因自主开发实力不足，跟不上国际先进水平的发展，技术引进仍采取了传统的引进工业生产线的方式，立项之际已经落后。虽然在2000年～2003年之间，中国10多个品牌也曾出现过一时繁荣，但由于缺乏核心技术的掌握和资源没有整合，很快便遭到重创，几乎全军覆没。目前仅有爱国者一个自主品牌在支撑，爱国者的走向将影响中国数码相机自有品牌未来的发展。

中国的复印设备生产，经过了90年代国际跨国公司的大举进入中国的冲击，国有复印设备制造企业相继解体，而被国外合资或独资企业所替代，一部分制造企业也从国企转制为民营企业。国内复印机生产企业走入了合资生产国外品牌之路，失去主机生产能力。原有企业主要从事配件、耗材和OEM的加工。
电影机械没有外资企业，以生产传统的胶片电影机械产品为主，数字放映设备正在兴起，具有中国特色的供社区、农村流动放映的流动数字电影放映设备，从试制进入生产阶段，目前已有5000多个放映队，活跃在农村、社区。

幻灯和投影设备是夕阳产业，正在被数字投影机取代。数字投影机正处于和数码相机相同的命运，民族品牌刚刚起步。

内资企业缺乏大型骨干企业集团。内资企业均为中小型企业，规模较小，抗风险的能力较弱，缺乏强有力的竞争力，形成不了规模经济。内资企业缺乏自主研发力度，创新能力薄弱，更没有技术储备，新产品开发缓慢，企业发展空间有限。内资企业缺乏足够的开发资金和开发条件，更缺乏课题带头人。

2. 行业发展面临新一轮结构调整

行业结构随着市场竞争力的变化，技术的进步，产品的发展，经济效益的盈亏，而不断进行调整，OA（办公）行业与IT行业、AV（视听）行业与IT行业的相互融合，家电行业、IT行业、通讯行业与照相机行业的结合，光学、电子、精密加工的合作，传统OA向协同OA大发展，促进了行业新一轮结构调整。

优势互补，发展数码单反相机。三星与宾得合作，松下与奥林巴斯联姻，索尼收购柯尼卡美能达等全新组合，共同研发数码单反相机，使市场竞争更加激烈。富士与诺日士联手意在冲印领域争夺全球市场。

强强联合，发展新产品。电子企业用德国光学外援来增强数码相机的市场竞争力，索尼与卡尔·蔡司合作、柯达和三星分别与施奈德联手、松下与徕卡联合等，共同开发数码相机新品。

企业并购、增强实力。保谷合并宾得，注入发展资金；三星收购以色列CMOS传感器厂，增强芯片研发能力；佳能并购明基，增强自主开发能力；德国Jenoptik集团收购瑞士仙娜公司股份，实现全资控股；台湾宏海收购佛山普立华增强生产能力。

近年外商投资有向周边国家转移的趋势，海外扩张创新厂。继佳能、三星等在越南建厂后，奥林巴斯在越南建影像产业和医疗产业的生产基地；尼康增资扩建泰国生产基地，主要生产数码单反相机及镜头。

外商在大陆投资力度仍保持一定增幅。三星在天津建数码相机新厂已投入使用，形成年产1200万台的能力；富士胶卷公司已将80%的数码相机组装生产业务转移到中国；尼康在广州成立全资国际型分公司——尼康国际贸易（深圳）有限公司，旨在扩大和补充影像产品。柯尼卡美能达在广州投资2000万美元，设立全资子公司：柯尼卡美能达商用科技（东莞）有限公司，完成了实用技术产品100%落户中国。

优胜劣态，数码相机市场竞争更加激烈。一些企业退出，一些企业又加入，2007年美国GE通用公司、日本肯高等都推出了数码相机新品，雅西卡退出照相机市场3年后，再度推出数码相机新品；日本三菱、大日本打印影像等也加入了数码彩扩业的竞争。

进一步的调整，将面临着新的合并，更多的企业退出，形成少数企业将占有市场更大份额。国内企业面临更大的困难，国内与国外的差距在逐步加大，行业生存危机更加严重。

3. 全面理解、正确贯彻国家政策

文办行业国内三资企业数量多、规模大、都是著名跨国公司，对进出口税率调整、“二税合一”、贯彻“劳动合同法”等政策法规非常敏感，担心中国政策的改变，影响在华利益。最近的事例是奥林巴斯，注册资金1200万美元，在越南建新厂。尼康增资1520万美元，扩建泰国生产基地等。因此，要注意宣传贯彻国家政策，继续坚持改革开发，保持行业能稳定发展。
七、行业重要活动
1．成功举办第十届中国国际照相机械影像器材与技术博览会

2007年6月28日至7月1日在北京国际展览中心成功举办了“第十届中国国际照相机械影像器材与技术博览会”。本博览会经历了十载的市场风雨，现已成为亚洲最大的影像业博览盛会。本届博览会有来自中国大陆、中国香港、中国台湾、日本、德国、美国、韩国等多个国家和地区的知名厂商共160多家，主要领军企业基本到会。博览会上，各厂家竞相推出了各自最新最佳的产品，其中有些是不久前刚在国际上获的优秀奖项的精品，还有些是首次亮相于公众视野的最新品，这些参展商品反映了当前国际商品的最高水平。观众的人数创历史新高，据统计，有来自五十五个国家和地区的观众62825人次前来参观，其中国外观众达到2350人次。
展会期间举办了中国摄影家协会优秀摄影作品展以及多场新产品新技术讲座。本届博览会颁布了第二届“华龙奖”获奖名单，共有9个类别，26个产品获奖。此项活动得到参展商、经销商、消费者的热烈欢迎。获奖名单如下：
专业数码单反相机：哈苏H3D39、佳能EOS-1D MarkⅢ、尼康D2Xs；专业数码相机：徕卡M8；数码单反相机：尼康D40x、佳能EOS 400D；普及型数码相机：索尼DSC-H9、佳能PowerShot A570 IS、尼康COOLPIX-S200、卡西欧EX-Z1050、三星蓝调i7、华旗资讯aigo DC-V790、理光R6；镜头：佳能EF 16-35mm f/2.8L II USM、尼康AF-S DX VR18-200mm f/3.5-5.6G IF-ED、腾龙AF18-250mm f/3.5-6.3 Di-II、适马17-70mm f/2.8-4.5DC MACRO；数码摄录机：索尼HDR-CX7E；闪光灯：美亚Mobilight DC600；三脚架：捷信GT2540、伟如宝El Carmagne 645A/QHD-62Q；彩扩冲印设备：多丽DL-0810、诺日士LPS-24PRO；数码影像相关产品：华旗资讯aigo P8800、华旗资讯aigo GE5、金士顿SD卡 6/8GB。
各参展商在博览会期间积极组织了形态各异、丰富多样的表演，异彩纷呈的产品演示、有奖问答等活动。再加上声光电、多媒体等现代化设施的辅助，博得了广大观众的青睐，令人耳目一新，受到各界观众的普遍赞誉，同时体现了博览会整体文化艺术品味。这些活动的举办，标志本博览会正从一个单纯的博览会向综合性的摄影界文化盛会的转变。

2．文办协会召开四届二次理事（扩大）会
根据协会章程规定，12月在广州召开了协会四届二次理事（扩大）会。会议上朱明凯理事长作了四届二次理事扩大会议工作报告，分析了行业经济运行形势，总结了2007年工作，提出了2008年重点工作安排；马文彦副理事长兼秘书长作了关于组织建设工作报告；冯晓升总工兼副秘书长作了关于组建中国文办协会标准化工作委员会报告；张荫松原所长作关于组建中国文办协会文献影像设备分会报告；张仕卿副理事长、所长作了《数码照相机纵横谈》的报告；李民胤副理事长、所长作了《中国复印设备制造业发展状况》的报告；秦皇岛视听机械研究所技术部部长陈琛作了《数字电影放映及特种数字投影技术中的光学技术》的报告；臧公玉特别顾问作了会议总结；根据国办发[2007]36号文件精神及文办协会章程，大家进行了充分讨论，并达成一致意见。会上通过四届二次理事（扩大）会议工作报告；通过并同意聘任冯晓升同志为协会总工程师兼副秘书长；同意深圳市齐心文具股份有限公司、柯尼卡美能达商用科技（无锡）有限公司为中国文办协会会员，并增选深圳市齐心文具股份有限公司为第四届理事会理事单位；同意正式组建中国文化办公设备制造行业协会“标准化工作委员会”；同意正式组建中国文化办公设备制造行业协会“文献影像设备分会”，并按有关规定报批。
3．努力拓宽服务领域

   2007年协会领导先后对宁波荣大昌办公设备有限公司、柯尼卡美能达商用科技（无锡）有限公司、珠海中润靖杰有限公司、珠海易得美工贸公司、深圳市齐心文具股份有限公司、广州科密电子科学有限公司、北京电影机械研究所等企业院所进行了考察调研，了解了企业生产、技术、市场等情况，并听取了企业对协会今后工作的建议。

根据文办行业发展的需要，政府对行业领导的需要和会员单位对行业和协会的需要，在拓宽服务领域方面重点开展了四项工作：

（1） 贯彻国家建设循环经济，推行绿色制造、节约资源、保护环境的方针、政策。

在国家发改委和国家环保总局等部门的支持下，协会召开了“办公设备、消耗材料回收再利用”专题工作会议，制订了工作计划，确定了近期工作重点。继续积极协助政府开展“环境友好企业”的建设及认定工作。积极宣传国家开展二手设备回收、再制造工作的方针、政策，包括制造技术、产品标准、市场准入等。

（2）抓好办公耗材及零配件工作，促进民族企业的发展。

办公耗材及零配件行业随着市场需求的增多发展很快，以民族企业为主，初步形成产业。协会对行业的技术、产品、企业和市场等开展全面调查研究，成立了“办公耗材及配件专业委员会”，07年专委会召开了行业工作会议，组织了出国展览和交流，创办了内部刊物“办公耗材与配件”。整个工作取得较好成效，促进了行业发展。

（3）切实加强开展行业标准化工作

为切实发挥标准化工作对国民经济、社会发展和技术进步的支撑作用，以标准的制定、宣贯、培训、咨询为平台，形成企业为主体，协会、检测机构、科研机构、消费者等多元参与的标准化工作格局。协会为了积极参与行业标准化工作，除抓紧筹组“标准化工作委员会”外，为了调整和理顺多年来存在的业务交叉和相关矛盾，更好地推动我国办公设备标准化工作的发展，中国机械工业联合会已就组建“全国办公机械标准化技术委员会”，向国家标准化技术委员会提出申请建议。目前还与有关部门就组建中的有关问题进行接洽、研究。
各专业分会定期组织企业完成各自行业产品标准的申报及修订工作。

（4）照相机械专业分会与国家工商行政管理总局消费者权益保护局、中国消费者协会共同召开照相手机成像性能检测情况通报会，2007年11月还成功举办二年一届的第12届“中国国际照相器材与数码影像博览会”。

八、2008年发展预测

目前数码相机已成为时尚的消费品，由于单反数码相机低价机型大量上市、小型便携式数码相机性能提高、花色品种不断的翻新，全球数码相机的出货量达1.22亿台，增长率15%左右。我国是数码相机消费大国，明年继续走高，有望销量超过千万台，继欧盟、美国之后，位列第三，超过日本。随着现代信息化办公的不断发展，复印设备，特别是多功能复合设备需求量逐年增多，预计2008-2011年期间将以年均13%的速度增长；随着打印机、复印机、多功能一体机社会拥有量的增多，办公耗材及零件的需求量将同步增长；数码彩扩设备、数字电影设备、其他文化办公设备随着技术的进步，市场需求都有较好的发展。2008年文化办公设备行业将是一个相对稳定增长的一年，预计工业总产值、产品销售收入的增幅在15%左右。
文办行业是几年来出口贸易一直保持着30%左右的增长速度，按海关统计2007年进出口额增长率达59.8%，出口额增长率48.8%。由于国际市场需求的稳中有升，特别是北京奥运会的召开，更加拉动进出口业务，预计2008年进出口贸易增长率仍在50%左右，进出口顺差还会有明显减小。

随着中、高档产品的增多，产值会有较大增长，产品数量增幅趋缓，预计2008年数码相机产量的增长率为20%左右。复印设备的产量受多功能一体机的影响，增值率将达到5%左右。幻灯机和投影设备产量将会进一步下降，数码彩扩将会随着国际市场的开拓，产量有新的增长，数字电影设备随着国内农村市场有计划的发展，将会有较大的突破。
经济效益方面，由于利润空间进一步的压缩，成本的快速提高，原材料的涨价，利润增长率会有所下降，基本保持在15%左右。
产业结构会有较大变化，在新一轮市场竞争中，生产集中度会进一步提高。外资企业还会不断扩大，国内民营企业也会有较好发展，随着自主研发能力的提高，自主品牌产品将有较好发展前途。
中国文化办公设备制造行业协会

                                       审稿：臧公玉

                                       撰稿：曲金魁  赵直
                                        2008.05.16
PAGE  
24

